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Nyt kuulolla, RadioMedian toimitusjohtajalla.
Stefan Méllerilla, on sinulle asiaa. Han kertoo,
mita radiossa ja RadioMediassa on vuoden 2018
aikana tapahtunut ja miltd nayttaa tulevaisuus.

Stefan ”Steffi” Moller, vuosi sitten
RadioMedia julkaisi ensimmaéisen
Signaaleja-nimisen vuosijulkaisun.
Miksi haluatte tehdi julkaisun
my0s vuodesta 2018?

”Kokeilimme vuosi sitten kepilld
jaata: olisiko tilausta julkaisulle, joka
kertoo radioalasta ja RadioMedian
toiminnasta - ja ndko6jdin on tarvet-
ta. Lukijatutkimuksen mukaan 94
prosenttia teisté lukijoista antoi jul-
kaisulle erittdin hyvin arvosanan.”

Olet radioalan harmaa eminenssi,
jota alan ihmiset arvostavat, jopa
rakastavat. Miten ty6hosi liittyy
jadkaappi?

”?Teemme RadioMediassa kau-
pallisen radion edunvalvontaa.
Tyondmme on saada hyvissd ajoin
tiedot pidttdjien uusista aloitteis-
ta ja niiden vaikutuksesta alaan.
Sitten tarjoamme ratkaisuja, jottei
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aloitteista muodostu esteitd radiol-
le - tai radion mainosmyynnille.
Otetaan esimerkiksi varoitustekstit.
Lehdissi ja televisiossa pitdd kertoa
esimerkiksi jadkaappimainosten
yhteydessd pitkasti ja kattavasti
energialuokista. Saimme padttajat
ymmaértdmain, ettd radiossa se olisi

mahdotonta. Koko mainokseen va-
rattu aika menisi pelkkien lakiteks-
tien luettelemiseen. Siksi niisti ei
nyt tarvitse radiomainoksissa puhua
lainkaan.”

Eivitko paittdjit osaa tyotidn,
jos te joudutte torppaamaan hei-
diin huonoja aloitteitaan?
”Valitettavasti poliitikoilla on tapa-
na kohdella kaikkia medioita samalla
tavalla ja unohtaa, ettd ne tavoitta-
vat ihmiset eri tavoin ja eri aikaan.
Kaupallinen radio on mainosrahoit-
teinen. Siksi meididn asenteemme
on, ettd jos jotain tuotetta saa lail-
lisesti myyda, niin siitd pitdd myos
voida kertoa kuulijoille.”

Mitki olivat RadioMedian suurim-
mat saavutukset vuonna 2018?
”Tdmi oli tirked vuosi. Ensin saim-
me liikenne- ja viestintdministerion
luopumaan uusien radiotoimilupien
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huutokaupasta, koska silloin vain
raha olisi ratkaissut kanavien jaon.
Lisdksi toimiluvista péitettiin jo
vuotta ennen uuden lupakauden
alkua, ja sen ansiosta kanavat pédise-
Vit suunnittelemaan toimintaansa
hyvissi ajoin. Saimme myds ajettua
ldpi historian pisimman toimilupa-

his
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kauden, jonka kesto on 10 vuotta.
Jos kausi olisi ollut esimerkiksi
viisi vuotta, radioiden olisi ollut
vaikea tehdd suuria investointeja
tulevaisuuteen. Lisdksi mainonnan
sddntelyd hollennettiin, eli ensim-
miinen kesdkuuta alkaen radiossa
on saanut olla rajoittamaton méidri
mainontaa.”

Onko tyot nyt tehty, kun toimilu-
pa-asia on hoidettu?

”Tyd ei lopu. Tdrkein tavoitteem-
me télle vuodelle on varmistaa, ettd
FM-radio on jatkossakin saatavilla
autoissa. Lisdksi tulevat esimerkiksi
EU:n tekemat aloitteet. Kun googlet
ja facebookit ja muut kansainviliset
jatit valtaavat alaa ja yleiso4, kau-
pallisen radion pitd4d saada saman-
arvoiset edellytykset toimintaansa.
Kilpailun pitd4 olla reilua, ja sen
puolesta taistelemme.”

Olet my0s
innoissasi déinen
kiyton laajene-
misesta. Miksi?
”Vuosia olemme
yrittineet kertoa
yrityksille, miten
ddntd voisi kdyt-
tdd yrityksen tai
tuotteen brén-
dayksessd. Yri-
tyksilld on ohjeistukset visuaaliseen
ilmeeseen, muttei d8nen kayttdon.
Nyt tilanne on kdintynyt niin piin,
ettd RadioMediassa soi puhelin, kun
yritykset haluavat luoda audiostra-
tegian. Se lupaa hyvid, silld 44ni-
brindéys luo kasvua koko radiotoi-
mialalle.” ®
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RAKAS RADIO

Tunnetut suomalaiset kertovat, mita he kuuntelevat radiosta. Ja missa.

Baba Lybeck

toimittaja

Aloitin ty6t Radio Cityssd
’ ’ vappuaattona 1985. Kuljin

pyorilld ympdri kaupun-
kia ja tallensin ihmisten juhlatunnel-
mia kasettinauhurilla. Meilld oli hul-
vaton kokeilunhalu, miki on jotain
mitéd kaupallisen radion alkuajoista
voisi oppia.

Kun lapseni olivat pienid, olin
paljon kotona, ja radio oli melkein
aina pédlld. Nykydin kuuntelen
enimmikseen podcasteja kdnnykil-
14. Vedin kuulokkeet korville, kun
siivoan, tiskaan tai teen jotain muu-
ta tylsdd. Myos kaupungilla liikkues-
sani kuuntelen keskusteluohjelmia.

Olen ihan koukussa ruotsalaiseen
Skdringer & Mannheimer -podcastiin.
Se on hyvilld huumorilla hdys-
tetty nykyfeministinen keskuste-
luohjelma. Kerran kuuntelin sitd
kévellessdni pitkin ruuhkaista
Pohjoisesplanadia ja puhkesin aivan
holtittomaan nauruun. Ei herran-
jestas kuinka noloa oli rdkdnauraa
kyyneleet silmissd yksin keskelld
ihmislaumaa. Ja tietysti siind sitten
tuli joku tuttu vastaan.

Aira Samulin

legenda

Kotona minulla on radio
, ’ pdilld koko ajan. Valit-

sen kanavan, josta tulee
sopivasti poppia ja puhetta. Musii-
killa on vaikutus ihan kaikkeen! Se
menee luihin ja ytimiin ja panee liik-
kumaan. Kun tulee sopiva diskokap-
pale, voin hypiti tanssimaan milloin
vain. Sitten, jos vield laulaa mukana,
niin se on oikeaa ladketti aivoille ja
kropalle!

Radiossa parasta on sen help-
pous. Valinnanvaraa on paljon, eikd
se maksa mitddn. Radio kuuluu
myds sielld, minne lehtid ei jaeta
eiki televisiokaan ndy. Hirsihuvilal-
lani Hyrsyldn mutkassa makoilen
terassilla ja etsin radiosta musiikkia,
joka sopii sinne luonnonhelmaan.”

Pekka Haavisto

poliitikko

En ole pulinaldhetysten
, ’ suuri ystdvd, varsinkaan

jos jutut liikkuvat navan
alapuolella. Pidédn asia- ja keskuste-
luohjelmista. Luontoilta menee kos-
ka vain, samoin hyvit haastattelut.
BBC:Itd kuuntelen joskus uutisia ja
asiaa. Toivoisin, ettd Yle Puhe olisi
juuri sellainen. Urheilun saisi siltd
kanavalta jdttdd pois.

Viihdepuolella kotimainen pop
toimii parhaiten: vaikkapa Iskelm&-
radio tai Jdrviradio, jonka olen viime
aikoina 16ytényt. Sielld saattaa soida
kappaleita, joita en ole koskaan
kuullut.

Perinteistd radiota kuuntelen au-
tossa tai tyShuoneessa — podcasteja
matkoilla junassa ja lentokoneessa.
Minusta on tullut my6s dédnikirjojen
suuri ystévi. Viimeksi olen kuun-
nellut Hectorin Asfalttihipin ja Rosa
Liksomin Everstinnan.”
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Paola Suhonen

vaatesuunnittelija ja taiteilija

Olen ehkd vdhidn vanhan-
, ’ aikainen, kun en kuuntele

podcasteja, ddnikirjoja
tai Spotifyta ollenkaan. Tykkddn
oikeista levyistd, painetuista kirjois-
ta ja perinteisestd radiosta. Siirrdn
vinyyleiltd biisejd digitaaliseen
muotoon, ja kuuntelen niitd iPodilta
lenkkeillessdni.

TyOmatkalla pdivitin itseni aa-
muun kuuntelemalla ajankohtaiset
puheenaiheet Radio Helsingistd. Jos
Hesari on jdidnyt lukematta, kuulen
viimeistddn radiosta, ettd maailma
on niin sanotusti ennallaan.

Kun ajan maalle, on mukava
kuunnella Kansanradiota tai Luon-
toiltaa. Mokilld Pdijainteen rannalla
Radio Suomi valvoo mun kaverina.
Siind on tietty keskusteluyhteys:
joku kertoo, mind kuuntelen. Se luo
turvallisen tunteen, vaikka olisin
yksin syksyn pimeydessi.”

Tuukka Temonen

ohjaaja

Kaipaan radiosta ldhinnd
’ ’ keskusteluja. Tyomatkalla

kuuntelen Radio Rockin
Korporaatiota, koska sielld on par-
haat jutut. Harri Moisio muistaa
kaiken: vaikka vuoden 1978 Miss
Suomi saattaa irrota kuin apteekin
hyllyltd.

Radiotoimittajien puheen tuotta-
minen on ihailtavaa. Se, ettd pystyy
suoltamaan hyvin jdsenneltyd jar-
kevéi tekstid tunnin putkeen, ei ole
helppoa. Ja vaikka radiotoimittajat
esiintyvit suuremmille yleiséille
kuin rockbéndit, tuntuu aina siltd
kuin he jorisisivat suoraan minulle.

Musiikkia kuunnellessa kaipaisin
radiolta enemmin ylldtyksid. Vaikka
rock on ldhelld syddntd, aamuisin ei
aina pysty kuuntelemaan Panteran
Walkia. Silloin saatan vaihtaa vaikka
Novalle.”
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Isac Elliot

laulaja

Hauskat juontajat ovat
, ’ tirkein syy, miksi en aina

soita Spotifyta vaan laitan
joskus radion piélle. Aamulla kuun-
telen YleX:n Vikid ja KOpié tai Suo-
mipopin Aamulypsyd. Sielld osataan
puhua yhteiskunnasta ja vakavista-
kin asioista mielenkiintoisella ta-
valla. Juontajilla on hyvi energia, ja
ldpénheitto tuntuu aidolta. Pelkkdd
painavaa asiaa on kuitenkin raskasta
kuunnella, koska yleensi radio on
piélld vain hetken matkalla kouluun
tai studiolle.

Hyvissi ohjelmassa soitetaan
monipuolisesti poppia eikd vain sen
hetken top 20-listaa. Haluaisin, ettd
radioiden listoille otettaisiin enem-
min englanninkielistd kotimaista
musiikkia. Silloin meiddn omat ar-
tistit ja biisintekijit saavat mahdolli-
suuden kehittyd ja tehdd musiikista
vieldkin isomman vientituotteen.” ®
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SANOMALEHDET
TARTTUVAT

Sanomalehti Karjalainen ei jdd odot-
telemaan pdivii, jona sen uskollisin-
kin lukija selaa aamukahvipdyddssd
paperilehden sijaan kdnnykkddnsa.
Siksi yhti0 etsii uusia seuraajia ra-
diosta: se haki keslld 2018 radio-

MIKKIIN

Uutinen maakunnista: radiot ovat
alkaneet taas Kiinnostaa paikallislehtia.

KATI JYLHA

toimilupaa Joensuuhun ja Savoon ja
hankki kaksi radiokanavaa.

”Meilli oli tieto, ettid Iskelm& Rex
ja Radio City Joensuu saatettaisiin
lopettaa. Mietimme, sopisiko radio-
toiminta meidédn konseptiimme”,
kertoo Karjalaisen pédtoimittaja
Pasi Koivumaa.

Ja sopihan se, jopa paremmin
kuin vuonna 1988, jolloin lehden
emokonserni oli perustamassa Radio
Jokista, Rexin edeltdjdi. Lehtitalo
jattdytyi pian pois dédniaalloilta. Niin
teki suurin osa kaupallisen radion
pioneereista.

Ensimmadinen kaupallinen paikal-
lisradio, Radio Lakeus aloitti Niva-
lassa 1985. Lakeus kaatui muutamas-
sa vuodessa kuuluvuus- ja kannat-

tavuusongelmiin, kuten useimmat
ensimmaisistd paikallisradioista.
Potentiaaliset mainostajat eivit
tuolloin vield ymmadrténeet radion
péille, vaan kdyttivit mainosmark-
kansa lehtiin.

Nyt tilanne on toinen, ja lehdet
tekevit paluuta radioon. Viime
vuosina etenkin maakuntalehtien
myyntiluvut ovat laskeneet. Samaan
aikaan radiomainonta on kasvanut
ja kulutustottumukset muuttuneet.
Vield vuosi sitten nuoretkin lukivat
mainoksia etupdissi lehdistd - nyt
alle 24-vuotiaat seuraavat niitd mie-
luiten sanomalehtien digitaalisilta
kanavilta.

”Radion avulla lehdet laajentavat
kayttdjakuntaansa ja vahvistavat
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oli 1980-luvulla vihemmistdosak- Viestintavirasto ja valtioneuvosto mydnsivat marraskuussa 2018
radion alun

kaana Radio Jyviskyldssa. Uusi radion ohjelmistoluvat vuonna 2020 alkavalle toimilupakaudelle.
kiinnostus radioalaan herasi kaksi Kausi kestda kymmenen vuotta.
kasvun ja
kukoistuksen

vuotta sitten, kun Keskisuomalainen Haettavana oli 75 taajuuskokonaisuutta, joista osa oli uusia.
S Mita
uomessda. itta

Oyj sai omistukseensa Mediatalo Kuusi hakijaa jai ilman toimilupaa. Toisaalta kolme tarjolla ollutta
Esan ja sen mukana lahtelaisen Ra- taajuuskokonaisuutta ei kiinnostanut ainuttakaan toimijaa.
o
radiosta on tarttunut
hoo k (X} 9
anen korviinsa? -

dio Voiman. Ohjelmistoluvat myénnettiin padosin nykyisille toimijoille.
Jatkossa Keskisuomalaisen tilaaja Pé&akaupunkiseudulla aloittaa uutena Mediatakojat, joka sai kaksi
voi lehden luettuaan jatkaa uutisten toimilupaa Helsinkiin. Livelaboratorio taas laajentaa toimintaan-
seuraamista radiosta, vaikka tien sa Helsingista Ouluun ja Tampereen seudulle.
padlld. Paikallisuutiset tavoittavat Aaneen paasevat myos Keskisuomalainen-Konserniin
autoilevan kansan my®0s parilla sa- kuuluvat perinteiset lehtiyhtidt, kun Keski-Suomen Media sai
dalla Neste-huoltoasemalla, joiden radiotoimiluvan Jyvaskylaan, Eteld-Suomen Media Helsinkiin ja
digindytt6ja lehtitalo ylldpitda. Pirkanmaalle.
Konsernin toimitusjohtaja Ve-
sa-Pekka Kangaskorpi uskoo, ettd Podcasteja pai kallisesti
hyvin toimitettu paikallinen d4ni-
sisdltd kiinnostaa mainostajiakin. Kansainvéliset laatulehdet. kuten The Guardian ja Wall Street Jour-
Lehtitalot haluavat osansa euroista, nal, menestyvat myds aaniohjelmien tekijéind. Suomessa podcaste-
mutta ennen kaikkea kyse on siit4, jajulkaisevat sdannéllisesti suurimmat sanoma- ja aikakauslehdet.
ettd elddkseen lehtien on pystyttivi Maakunnissakin podcasteja tehd&an. Sanomalehti Karjalaisen
tarjoamaan asiakkailleen sitd, mitd podcastit saivat alkunsa syksylld 2016, kun muutama toimittaja
ndmad haluavat - kanavasta riippu- ryhtyi omaksi huvikseen julkaisemaan lehden verkkosivuilla kes-
matta. @ kusteluja. Keski-Pohjanmaan Kirjapaino 0yj:ssa aaniohjelmien
tekemista vasta suunnitellaan Googlen DNI Fundin rahoituksella.
Lahteet: "Nyt on hetki, etté voidaan kokeilla erilaisia ideoita, hulluja-
Kin. Kaiken ei tarvitse olla kuolemanvakavaa. Toisaalta podcast
voi olla alusta syvallisellekin journalismille”, sanoo Keskipohjan-
maa-lehden p&atoimittaja Tiina Ojutkangas.

Olli Ylénen - Paikallisradioita Suomeen! Tampereen
yliopisto, Tiedotusopin laitos (ISBN 951-44-5572-X)

Janne Arola - Tunkua radioaalloille,
Suomen Lehdistd 6/2018

JUHA VUORINEN KUVA TONI HARKONEN
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un minua pyydettiin
kirjoittamaan siitd,
miten Suomeen on
syntynyt menesty-
nyt kaupallinen radio
ja miten synnytetddn radion
menestysohjelmia, sisélldni
vierdhti nostalgian kyynel. Aloin
kuulla korvissani Radio Cityssd
1980-luvun puolivilissd pauhan-
neet Pullakuskit, Mato Valtosen
ja Sakke Jarvenpéin isanndiman
huumoriohjelman.

Alkuperiisessd Radio Citys-
sd, yhdessd kaupallisen radion
pioneereista, oli paljon sellais-
ta, mité sietdisi kopioida myos
nykypdivin radiotoimintaan.
Esimerkiksi juuri Pullakuskien
tapa tuottaa kisikirjoitettua viih-
dettd. Sakari Kuosmasen Viikon
vitsi ohjelman lopussa kuulosti
“helpolta viihteeltd”, mutta oli
aina loppuun asti mietitty pala
kokonaisuutta.

Toinen hyvi esimerkki on
Yolinjalla-ohjelma, jonka alkutah-
dit 16i Teppo Turkki Lepakon
kellaristudiossa ja joka kasvoi
klassikoksi Pekka Saurin myota.

KUVA ERKKI LAITILA [ HS [ LEHTIKUVA

Radio City oli kaupallisen radion uranuurtaja.
Kuva on otettu 30.4.1985, kun menossa

oli ensimmaéisen ldhetyksen kenraaliharjoitus.
24 tunnin suoraa lahetysta olivat valmiste-
lemassa toimittaja Baba Lybeck, koordinoija
Juha Tynkkynen ja d&nitarkkailija Paivi Aho.
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Ohjelmassa kuultiin koskettavia
kohtaloita, mutta kulttimaineen
toivat muutamat vakiosoittajat,
kuten Helekatti-kissansa kanssa
asustellut Klunssila-niminen lap-
palaisukko. Legendaarisimmassa
ja satoja tuhansia nettikuunte-
lukertoja kerdnneessd puhelussa
mies kertoi saaneensa “huoli-
mattomalta venildisnaiselta” ne-
nddnsi tippurin. Sauri ei ldhtenyt
vuolemaan vitsid ukon kokemuk-
sesta, vaan antoi soittajan avata
sydédntddn niin kuin radiopsyko-
login kuuluukin.

Yksi syy paikallisradioiden
menestykselle oli se, ettd ohjel-
mia alettiin tehdi vapautuneem-
min kuin mihin silloinen Yleis-
radio antoi mahdollisuudet. En
esimerkiksi voisi kuvitella, ettd
olisin tuolloin saanut tehd4 Piilo-
puhelin-ohjelmia valtakunnan vi-
ralliseen verkkoon. Tai kun Volvo
Markkanen luki karhealla ddnel-
144n Jerry Cottoneita Radio Kol-
messa lauantai-iltapdivisin. Ehkd
raikas rohkeus kokeilla erilaisia
ohjelmatyyppejd johti sithen, ettd
monet asemista tahkosivat jarke-

vid taloudellista tulosta. Kunnes
koitti monen kohtaloksi muodos-
tunut 1990-luvun alun lama.
Erdilld tavalla se notkahdus
palautti paikallisradiotoiminnan
lahtoruutuun. Joillekin nimek-
kiille tekijoille oli maksettu
ruhtinaallisia palkkioita ja oli
tullut aika ottaa ison tilin sijaan
jarki kiteen ja joko ymmartas,
mitd tarkoittaa kaupallinen radio
tai palata muihin t6ihin. Se on
yritystoimintaa, jossa tulojen
pitdd olla menoja suuremmat, ja
sen sisdistdminen oli egoihinsa
ihastuneille tekijoille karvasta
kuultavaa. Se puolestaan avasi
monille nimettdmille tekijoille
mahdollisuuden tulla ndyttiméan
kyntensd, minki seurauksena
Suomeen syntyi uusia ja entis-
tdkin kiinnostavampia radioper-
soonia. Kuten Kissin aamushow’n
Henkka Hypponen, Jenni Pés-
kysaari ja Tuomas Enbuske, jot-
ka mielesténi 16ivit tahdit aamu-
radion tdhtid sylkeville koneis-
tolle. Sen suora jilkeldinenhidn
on Suomipopin Aamulypsy, jossa
olin vield Suomessa asuessani
mukana suorissa lahetyksissakin.

y

Nykydin tuotan siithen radioko-
lumneja. Miksi Aamulypsy kasvoi
niin suureksi? Siihen on yhtd
mahdotonta vastata kuin miksi
pokkarini ovat vuodesta toiseen
taskukirjatilastojen piikkipai-
koilla. En keksi muuta syyté kuin
Juicenkin aikoinaan kédyttiman:
kansa péddttdd, mikd on hitti.
Olen asunut nyt kuusi vuotta
L= Vilimerelld, joten kuuntelen vain
ripotellen radiota, mutta yhden
oman radiomakuni kannalta po-
sitiivisen huomion olen tehnyt.
Nykydin kaivataan enemmén
puhetta, mistd kielii myds radio-
asemien tuottamien podcastien
kasvava suosio. Nykyinen radion
suosikkiohjelmani on Harri
Moision ja Kim Sainion Radio
Rockin Korporaatio. En kuun-
tele sitd musiikin vaan huolella
valmisteltujen haastatteluiden
vuoksi. Korporaatiossa ei koe ris-
tiriitaiseksi kuulla ulkoministeri
Erkki Tuomiojan haastattelun
vilissd Rammsteinia, koska se
tehdédn taiten. Juuri tdmén ta-
soista ohjelmavirtaa kaipaan.
Minun on kiittdminen Kkirjaili-
janurastani radiotyotd, silld radi-
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SIGNAALEJA MENNEISYYDESTA

isess( Radio Cityssa oli paljon
mitd sietdisi kopioida myos
{n radiotoimintaan.

ossa opin, ettd kirjoitetunkin sanan
pitdd soida ddnend lukijan péds-
sd, muuten teksti ei herdd eloon.
Kirjassa lukija ja radio-ohjelmassa
kuuntelija pitdd my6s manipuloida
ndkemidn haluttu tilanne kuvina.
Silloin se my0s herdttdi tunteita.

Radiourani varrella minulta,
mieheltd, joka on rustaillut 1djdpdin
hévyttomii kirjoja, on pyydetty kah-
desti naisia koukuttavia ohjelmia.
Vasta jélkeenpdin olen tajunnut,
miksi astrologiaa kisitellyt radiosar-
ja sai niin suuren suosion ja miksi
Terveyden tukipilarit -ohjelma alkoi
levitd kuin loppukesidn maastopalo.
Luulen niiden suosion selittyneen
silld, ettd jokainen kuuntelija tajusi
minun olevan uteliaan kiinnostunut,
mutta myos kujalla kisiteltdvistd
aiheesta.

Rautalangasta vddnnettyni:
jos taloustoimittaja haastattelee
Suomen Pankin pddjohtajaa, niin
molemmat ovat taatusti kirryilld
ajheesta, mutta jos maallikko kysyy
Olli Rehniltd, onko Suomen Pankin
holveissa vield markkoja ihan vain
varmuuden vuoksi, syntyy vastauk-
sesta sekd tahatonta viihdetti ettd
asiaa. ®



Toimitusjohtaja Riikka
Reunanen kaansi Basson
voitolliseksi ensimmaista
Kertaa sen historiassa. Siis
Kuka Riikka Reunanen?

AINO SEPPANEN KUVAT ESA KAPILA

Vaikuttaa melko selvil-
t4, ettei tidlld tehdi Ylen
aikaista eikd merisddta.
Tyontekijoistd lihes kaikki
ovat pukeutuneet huppareihin
ja pipoon. Toimisto on tdynni
eriparisia kirpputorikalusteita ja
pOydillé seilaa roinaa Suomen li-
pusta kirjoituskoneeseen ja skump-
palaseihin.

Vieressi studiossa tehdddn Hiki-
nen iltapdivi -ohjelmaa, jossa juon-
tajat Tuke ja Jusa ovat laittaneet
soimaan Tuuttimdron kappaleen
Pitkit vitut blogosfidriin: ”Kaikki seu-
raa netissd sun jokaista muuvii / Si
tahdot saada sun Twitter-tilaajat yli
sadan / Vastaus sun friend reques-
tiin on ’no nada’ / Ja hei, miki vitun
Tumblr?”
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”Salonkikelpoinen anarkisti”,
kuvailee toimitusjohtaja Riikka
Reunanen Bassoa, johtamaansa me-
diayhticté. Vaikka Basson toimisto
néyttdd kierrdtyskeskuksen ja festi-
vaalibdkkarin sekoitukselta, Basso
on vakavasti otettava mediayhtio.

Sen vanhinta radiokanavaa Bas-
soradiota tehdddn Helsingin Tori-
kortteleissa. Bassoradio syntyi alun
perin oppilastyénd vuonna 2004,
ja valtakunnallisista kaupallisista
radioista se on ainoa, joka on tédysin
kotimaisessa omistuksessa. Kuunte-
lijoita on viikossa runsaat 100 000,
heistd kaksi kolmasosaa on miehid
ja suurin osa pari-kolmekymppisid.
He ovat diginatiiveja: puolet Basson
kuunteluista tulee verkon kautta,
ja my0s on-demand on suosittu.

VAATTEET KAARINA K, KUVAUSPAIKKA SOFIA FUTURE FARM TORIKORTTELEISSA, JOSSA MY(S BASSORADIO SIJAITSEE.




Keskimiirin Bassoa kuunnellaan 127
minuuttia pdivéssd. Vakituisia tyon-
tekijoitd on viitisentoista, ohjelman-
tekijoitd noin sata.

Nyt olisi fanfaarin paikka:
vuonna 2017 Basso teki voittoa.
Monen tappiovuoden jélkeen. Itse
asiassa ensimmadistd kertaa ikin.

Runsaan 1,3 miljoonan liikevaih-
dolla syntyi 8o ooo euron tulos.

Silloin Basso palkitsi tydntekijin-
sd ldhtemélld koko porukan voimin
Islantiin.

Blue Lagoonin kuumassa vedessa
kollegoiden kanssa skoolatessaan
Riikka Reunanen ajatteli ainakin
nditd kahta asiaa:

”Kuinka hieno yhdistelma olut,
kylmi ilma ja kuuma vesi onkaan,
mutta myds kuinka hienoa on se,
ettd tasan vuosi sitten tdlld samal-
la joukolla pddtimme tehdi asioita
hieman toisin. Aina muutokseen ei
tarvita konsulttilaumaa, irtisanomi-
sia tai ulkoa rekryttyéd osaamista.”

Ja voittokulku jatkuu. My6s 2018
oli plussaalla.

Mutta kuka on Riikka Reunanen,
joka johti joukot kohti voitollista
tulosta?

Voimanainen, Reunasesta sa-
notaan. Hirvedn kiva. Ei kylld tuo
itseddn esiin.

Radio Helsinki henkil6ityy Maria
Veitolaan, mutta Riikka Reunasta
tuntee harva. Se on ollut hineltd
tietoinen valinta.

A

Tdrkein tehtdudni on laittaa
ihmiset kukoistamaan
omassa tyossddn. Meilld
tekijdt ovat tdhtid, en mind.

”Olen sataprosenttinen tausta-
vaikuttaja”, hén itse sanoo. ”Tédrkein
tehtdvéni on laittaa ihmiset kukois-
tamaan omassa tydssdin. Meilld
tekijdt ovat tdhtid, en mind.”

Mutta kerrotaan Reunasesta
tdméin verran: 41-vuotias, harrastaa
partiota ja pakohuonepeleji. Pitkd
kokemus media-alan kaupallisista
toistd: Kun Reunanen oli parikymp-
pinen, kulttuurivaikuttaja Chris-
tian Moustgaard palkkasi hinet
ATV-televisiokanavalle. MyShem-
min Reunanen seurasi Moustgaardia
kaupunkilehti N6jesguideniin.

Reunasen d4ni viardhtdi hetken,
kun hin puhuu marraskuussa 2018
kuolleesta Moustgaardista. ”Se oli
iso menetys monella tapaa”, hin sa-
noo. Myos Moustgaard oli Reunasen
”salonkikelpoisia anarkisteja” - ih-
minen, joka ymmarsi sekd kulttuu-
rin ettd kaupallisuuden pille.

Nojesguidenista Reunasen tie jat-
kui A-lehtiin, mutta Basson omistaja
Jan Zapasnik kyseli silloin tdll6in
Reunasta Bassoon. Lopulta Reuna-
nen kaipasi vaihtelua ja siirtyi Basson
kaupalliseksi johtajaksi vuonna 2012.

Monikaan ei tiedd Basson tyovoi-
tosta, silld paljon siitd ei ole henkse-
leitd paukuteltu. Pitkddn puskettiin
vain t6itd. Nyt Reunanen on valmis
kertomaan siitd, miten urakassa
onnistuttiin.

Siis miten?

Muutosta ei ldhdetty tekemdén
nollasta, Reunanen painottaa.
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”Meilld on aina ollut hyvii teki-
joitd, joilla on ndkemystd ja osaa-
mista, sekd rohkeita asiakkaita”,
Reunanen sanoo.

Resursseja ei ehkd aina ollut suun-
nattu oikein, vaikka askelia otettiin
oikeaan suuntaan. Kiitoksia ansait-
see Jacob Ehrnrooth, pitkdmieli-
nen sijoittaja, joka on aina uskonut
Bassoon. Hénen lisékseen suurimpia
omistajia on Jan Zapasnik.

Uusi vaihe alkoi, kun Reunanen
palasi perhevapaalta marraskuussa
2016. Radio oli hédnelle tuttu, mutta
kahden vuoden tauon jédlkeen hin
niki sen uusin silmin.

Toimistossa odotti motivoitunut
ja sitoutunut henkil6kunta, mutta
talousluvut olivat Reunasen mukaan
“murheelliset”. Jotain oli pakko teh-
dé. ”Meiddn olemassaolon edellytys
on kuitenkin se, ettd me teemme
my0s taloudellista tulosta, ettd me
emme ole mikddn kulttuuriteko tai
hyvintekeviisyyshanke”, hdn sanoo.

Reunanen niki, ettd monet asiat
olivat pielessd - resursseja oli suun-
nattu huonosti, myynti ei vetdnyt
- mutta myos sen, ettd Bassossa oli
paljon kidyttdmatontd potentiaalia.

”Minun roolini korostui alussa,
mutta varsinaisen muutoksen ovat
tehneet meidin ihmiset”, Reunanen
sanoo. ”Se ei ole mikdin muikeileva
Klisee, vaan jos ihmisid ei saa muu-
tokseen mukaan, se ei onnistu.”

Alusta alkaen oli selvii, ettei tu-
losta yritetd tehdd sddstojen kautta,
vaan olemassa olevien tyontekijoiden



voimin. ”Sidstdmalld ei saada mi-
tddn pysyvai aikaiseksi.”

Ensi téikseen Reunanen tapa-
si erikseen jokaisen viidestdtoista
tyontekijéstd. Roolit pantiin uusiksi.

”Sielld oli aivan tajutonta piilo-
tettua osaamista”, Reunanen ku-
vailee. ”Tuntui, ettd miksei kukaan
ollut tuoltakaan tyypiltd tajunnut
kysy4 aikaisemmin.”

Tyontekijoistd paljastui video-
guruja ja sosiaalisen median ammat-
tilaisia, jotka eivit kuitenkaan olleet
Bassossa kiyttdneet aikaisemmin
koko osaamistaan.

”Esimerkiksi nykyiset some-
managerimme olivat aikaisemmin
radiojuontajia, mutta kun he saivat
vastuulleen my0ds somesisillot, he
kasvoivat loistaviksi ammattilaisiksi
myo0s siind.”

Basso kirkasti my0s arvonsa,
jotka kuulostavat virkistaviltd vai-
kuttavuuden, merkityksellisyyden ja
muiden trendisanojen kaudella: ne
ovat rauha, rakkaus ja yhteisollisyys.

Aikaisemmin Basso tunnettiin
parhaiten radiona, mutta nyt se on
mediayhtid, joka tekee radiota, vi-
deota ja tapahtumia.

”Olimme ajautuneet vihin va-
hingossa radiotaloksi. Kaikki tehtiin
radion ehdoilla, mutta piti hyviksyd,
ettd radio ei yksin riitd meille.”

Yksittdiset radiospotit eivét ni-

&

Vuoden 2018 RadioGaalassa
Riikka Reunanen palkittiin
vuoden radioammattilaisena ja
Basson myyntitiimi palkittiin
vuoden valtakunnallisena
radiomyyntitiimind.

mittéin eldtd Bassoa, vaan sen tulos
perustuu asiakkaisiin, joiden kanssa
tehdddn monipuolisia kampanjoita
ja isompia yhteisty&projekteja. Niitd
ovat esimerkiksi Veikkauksen kanssa
tehty podcast-sarja ja automerkki
SEATin kanssa tehty #meidédnseatti,
johon kuului erikoisldhetyksid, vide-
oita, Instagram-postauksia ja paljon
muuta.

Parin vuoden sisilld Basso on
ruvennut panostamaan myos some-
alustoille tehtéviin videoihin. Millai-
sia videoita Bassolla tehddidn?

”Syvintd Bassoa on sellainen,
ettd me ei pilkata mutta nauretaan
paljon”, Reunanen alustaa. ”Me nau-
ramme itsellemme ja... no, si voisit
katsoa meidédn Klonkku-videon.”

Eikd Reunanen malta olla ndytti-
méttd videota saman tien.

Se on sketsivideo, jossa toimitta-
ja haastattelee ”suomalaisen perin-
nepelin” pelaajia. Siind niin sanottu
saunaklonkku istuu lauteiden alla
ja tokkii lauteilla istujia sormella
lauteen raoista. Jotenkin tdhén kaik-
keen liittyy Taru sormusten herrasta.

Mitdin kaupallista pointtia
videossa ei ole. Tavoitteena on viih-
dyttdd Basson Facebook-seuraajia.

Reunanen itse tyrskdhtdd nau-
ruun jo ensimméisen puolen minuu-
tin kohdalla.

”Halusin sitten tdmin nostaa

X

esimerkiksi”, hidn sanoo. ’Homma ei
saa menni liian vakavaksi.”

Miti seuraavaksi?

Téand vuonna Reunanen on saanut
opetella muun muassa radiotoimilu-
piin liittyvéd byrokratiaa.

Viime kesdnd Radio Sputnikin ja
Spirit FM:n taajuudet siirtyivit Basso
Median kéyttoon. Niilld kuuluvat nyt
2000-lukulaista nostalgiaa tarjoileva
I LUV 2K ja ”edelldkavijoiden kana-
va” Box. Ndma kanavat saavat Basso-
Radion ohella jatkaa toimintaansa
vield pitkddn, kun valtioneuvosto
vahvisti kanavien toimiluvat vuonna
2020 alkavalle kaudelle 10 vuodeksi.

”Uskomme radioon edelleen, ja
meidédn on tarkoitus kasvattaa audio-

lilketoimintaamme”, Reunanen sanoo.

Uusien radioiden kohderyhmi on
sama kuin Bassoradiolla - aktiiviset
kaupunkilaiset - mutta Reunanen
uskoo uusien kanavien laventavan
yleisdpohjaa. ”Mitdin eldkeldisra-
diota ei ole suunnitteilla.”

Kysytiddn siis edelldkavijimedial-
ta, mikd on radion tulevaisuus.

”Hyvit sisdllot ja musiikki eivit
kylld tule katoamaan mihink&4n”,
Reunanen linjaa.

”Mutta ehki se, mihin radion
ympdrille rakennettu voikaan taipua
- siind on todella paljon mahdolli-
suuksia.” ®
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Radion suosikkidanet ovat
sosiaalisessa mediassa usein
avoimempia kuin muuten
julkisuudessa. He jakavat
seuraajiensa kanssa riitansa,
rakkautensa., isyytensa ja
jumalansa.

SAMI SYKKO KUVAT ESA KAPILA
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Veronica Verho,
Radio NRJ:n Verho Show

Seuraajia
Instagramissa 200 000
Youtubessa 222 483
Twitterissé 30 400
Snapchatissa 40 000

Minulla on riippuvuussuhde
’ ’ sosiaaliseen mediaan. Jos en
ole ottanut salilla kdydesséani

kuvaa juoksumatolta, tuntuu, etta olenko
edes kaynyt siella.

Sosiaalinen media on antanut minulle
koko urani. Videobloggaamisen kautta
paasin radioon, ja somen ansiota ovat
kaikki tv-ohjelmat, joissa olen vieraillut.
Saan palkkaa siitd, etta eldn eldmaani.

N&dytan somessa enemman Kuin mie-
lellani perheeni, kotini, ystavani. Naytan it-
seni krapulassa, hikisend ja ilman meikkia.

Aloitin olemalla positiivinen, mutta
nykyisin ndytén huonotkin péivét.

Saan yhteistydehdotuksia paivittain.
Yritykset haluavat, ettd naytan sivuillani
heidan laukkunsa tai juomapullonsa. Ins-
tagramissa ja Youtubessa teen yhteistyo-
projekteja keskim&arin kerran kuussa.

Aluksi otin paineita Kiroilusta: jos sa-
non somessa kirosanan, opetanko jonkun
10-vuotiaan seuraajani kiroilemaan? Tai
jos ndytan, ettd minulla on huono paiva,
pilaanko jonkun toisenkin paivan. Tai jos
heitan muovirasian roskiin, olenko ihmis-
ten mielesté epdekologinen ja huono ihmi-
nen. Nykyisin ajattelen enemman niin, etta
lasten kasvatus on vanhempien vastuulla,
ei minun.

Saan tosi positiivista palautetta. Olen
véhan hélmd, ja siita seuraajani pitavat.
Negatiivista palautetta yritan olla luke-
matta. Kerron somessa omasta eldmastani
ja tuntuu pahalta, jos joku arvostelee sita.

Vastaan viesteihin pdivittain. Haluaisin
vastata kaikille, mutta siihen menisi
koko eldmaé. Voin saada yli 1000 viestia
péivassa.

Viime aikoina miesseuraajia on tullut
enemman, samoin ehdotuksia. Pyydetaan
esimerkiksi kahville. Mutta en mind lahde.
Naisetkin laittavat viesteja: yksikin pyysi
alastonkuvia ja toinen halusi ldhted kans-
sani ulos.”

AKi Linnanahde,
Radio Novan aamu

Seuraajia
Instagramissa 30 000
Twitterissa 80 000
Facebookissa 11 000

Suhteeni sosiaaliseen mediaan
, ’ on hyva ja vuorovaikutteinen.
Se on tarked tydvaline, ja siita

on ollut valtavasti hydtya. Tosi paljon ih-
miset ovat kontaktissa sosiaalisen median
kautta. Téssd ajassa on hienoa se, etté
kuka vain voi tavoittaa kenet vain.

Kéytan monipuolisesti sosiaalista
mediaa. Olen aktiivinen Twitterissé ja
Instagramissa. En kerro ihmisista, jotka
eivat halua olla esilld some-kanavissa-
ni. Mutta itsestani annan siella paljon
enemman Kuin perinteisessd mediassa. En
esimerkiksi ole koskaan pé&astanyt lehtid
tai tv-kameroita kotiini, mutta Youtubessa
esittelen sen. Sielld paatdkset ovat omissa
kdsissani ja olen oma paatoimittajani.

Liityin Facebookiin reilut 10 vuotta
sitten. Suhtauduin siihen aluksi ironises-
ti. Mutta pari vuotta myéhemmin minua
alkoi arsyttad asenteeni: miksi olen nyrkit
pystyssa mediaa kohtaan, josta en tiennyt
mit&an. P&étin, etta tutustun uusiin me-
dioihin ja lahden niihin messiin. Twitteris-
sd olin ihan eturintamassa, ja vuosia mi-
nulla on ollut Instagram- ja Snapchat-titit.
Nyt minulla on oma Youtube-kanava. Olen
myds suunnitellut yrityksille sosiaalisen
median strategioita ja viestintaratkaisuja.

Instagramissa seuraajissani on paljon
25-44-vuotiaita ja vdhan enemman naisia
Kuin miehid. Snapchatissa he ovat alle
20-vuotiaita ja Facebookissa iakkdimpia.
Youtube-videoistani ovat kiinnostuneita
urheilua seuraavat nuoret.

Palautta tulee valtavasti ja padosin
kannustavaa. Mielellani otan vastaan
myos Kritiikkid, se kehitt&a. Olen joskus
saanut ehdotuksiakin. Jopa miehilta on
tullut pari viestia, ja ne ovat olleet aika
hérskeja - kuvaa myaten.

Mietin valilld kuvieni julkaisuajankoh-
taa ja kasittelen kuviani. En kylldkéan juuri
mieti, milté ndytéan, koska talla naamalla
téydellisen kuvan etsintd on loputon suo.”

— 2%
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JIPPU,
Radio Dein Ihmisen aani
-ohjelmasarja

Seuraajia
Facebookissa 4 598
Instagramissa 2 306

Suhteeni sosiaaliseen mediaan
’ ’ on vanhanaikainen. Kuulun
somen kayttajana niihin tyyp-

peihin, jotka odottavat Suomen markkaa
takaisin. Some ei ole vayla siind maail-
massa, jossa teen nyt tydta.

En laita Instagramiin yleens& kuvia po-
jastani, silla suojelen hénté julkisuudelta.
Instagramini ei my&skaén pyori ulkonaké-
ni ymparilla. Jos olisin edelleen pop-téhti,
voisin péivittaa aurinkorannalta bikini-
kuvan. Jos nykyisessa eldmassani kirkon
tyontekijéné ja gospellaulajana esittelisin
poveani, vanhemmat seuraajani saattaisi-
vat olla ymmallaan.

Mun viesti on ollut, etta &lkaa palvoko
mua vaan sitd, mista kaikki hyvé on lahtoi-
sin eli Jumalaa. Toivon seuraajia Kristuk-
selle, enitselleni.

Silti en ole luopunut huumorista. P&i-
vitaén valilla hulvattomia pénttdilyvideoita.
Vakaumus on vakava asia, muttei uskovai-
sen eldman tarvitse olla tylsaa.

Toisten mielestd on rohkeaa, etta
uskallan laittaa postauksiini #jeesus ja
#verijaristi, mutta joillekin se on liikaa.
L&himmat ystavani tietavat, ettd minulla
on nyt hyva vaihe eiké enda #ahdistus.

Saan kuulla somessa koskettavia ja
riipaisevia elaméantarinoita. Entiset nar-
komaanit, uskoon tulleet entiset rikolliset,
lapsensa menettaneet &idit ja paljon véki-
valtaa kohdanneet ihmiset ottavat yhteytta
jaolen aina tavoitettavissa. Haluan olla
heidén luottamuksensa arvoinen. Tdmé
liittyy myds radiotyéhdni. Inmiset jakavat
minulle somessa tarinansa ja haluavat
kertoa sen myds radiossa.

Seuraajieni joukossa on liberaaleja,
konservatiiveja, etsijoita, agnostikkoja,
hengellisesti haavoittuneita eli uskonnol-
lista vakivaltaa kokeneita ja oman tiensa
kulkijoita. Minua seuraavat myés Kristityt
maailmalla. Somen kautta syntyy suuri
kristillinen yhteisd ja olen osa sita.

Jenni Alexandrova,
Radio Aallon iltapaiva
Seuraajia

Instagramissa 37 800

Minulle sosiaalinen media on
’ ’ leikkikentté, jota ei kannata ot-
taa liian tosissaan. Instagramia

kaytan eniten. Twitter on minulle kuollut,
se on raksyttajien kanava. Harvoin siella
enaa syntyy mielenkiintoisia keskusteluja.
Seuraan myds Youtube-kanavia ja kiinnos-
taisi olla mukana siind maailmassa.

Olen paljastanut sosiaalisessa medias-
sa, ettd olen &iti ja tasa-arvon kannattaja.
Kerron ajatuksistani, mutten esimerkiksi
parisuhteestani. Ja vaikka olen paattényt
olla laittamatta Instagramiin kuvia yhdek-
sénvuotiaasta pojastani, joskus rakkauden
tunne on niin suuri, ettd olen julkaissut ha-
nestd kuvan. Olen kysynyt pojaltani luvan,
mutta ajatteleeko han vield parin vuoden
paasté, etté se on ok.

Minua myés pelottaa, ettd joku kom-
mentoi Kuvan alle jotain sellaista, mitd en
kesta.

Some on yksi tyévalineistani. Blogista
jaInstagramista on tullut tulonldhde
radiotydn lisdksi. Solmin esimerkiksi yh-
teistydn norjalaisen kollageenivalmisteen
mainostamisesta. Kuvasimme Oslossa
tv-mainoksen ja sovimme tietyn mééran
nékyvyytté Instagramissani ja blogissani.

Itse saan somesta inspiraatiota pukeu-
tumiseen, ravintoloihin, matkailuun. Haen
sieltd viihdetta ja vinkkeja. Kauniit kuvat
antavat siivet omille haaveille.

Seuraajistani puolet on miehid, puolet
naisia. Vastaan Kaikille yksityisviestin
valitténeille. On tarke&a ndyttaa, etta olen
ottanut viestin vastaan ja tykkaan siita.

Mietin aika tarkkaan, mitd julkaisen
somessa. Muutaman kerran olen saanut
népeilleni niin, etté blogini lauseista on
tehty véarin ymmaérrettyja otsikoita ilta-
paivalentiin. Arsyttaa, etta minusta on sen
takia tullut varovaisempi kirjoittaja.

Jos julkaisen Instagramissa kuvan
itsestani, katson ettd ndytén siind hyvalta.
Pyrin siihen, ett& kuvalla on myés aina
ajatus, sanoma. Ei riitd, ettd minulla on
kiva meikki.”
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Tuomas “Tuke” Tuomi-Nikula,
Bassoradion Hikinen
iltapdiva -ohjelma

Seuraajia
Instagramissa 2 000

Minulla on niin ldheinen suhde
’ ’ sosiaaliseen mediaan, etta ha-
Luan olla siita vélilld erossakin.

Aiemmin annoin itsesténi tyéhoni liittyvien
sosiaalisen median kanavien kautta,
mutta joitakin vuosia sitten vaihdoin myds
oman henkildkohtaisen Instagram-tilini
julkiseksi.
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Siell& olen paljon henkildkohtaisempi.
Voin laittaa kuvia ja videoita jopa lapsista-
ni ja vaimostani. Olen somessa aika avoin.
Voin julkaista itsestani kuvan vaikka pyyhe
paalla tai nayttaa sotkuista kotiamme.

Tuon aika paljon esiin isyytta, koska
minulle se on eldmén parasta aikaa. Jul-
kisessa keskustelussa lapsiperheiden arki
tuodaan usein esiin negatiivisessa valossa.
En ihan ymmarré sita.

Sen sijaan kerron aika vahan surullisia
tai negatiivisia asioita. Jos haluan ottaa
johonkin kantaa, teen sen mielellani posi-
tiivisuuden tai huumorin kautta. Nuorena
kaverit kutsuivat minua negis-Tukeksi,
mutta kyllastyin siihen. Uusi asenteeni
nékyy myds somessani.

Seuraajamadarani on niin pieni, ettei se
ole kaupallisesti kiinnostava. Sen sijaan
some on tuonut paljon uusia tyd-, kaveri-
jaystévyyssuhteita. Esimerkiksi ynden
artistin kanssa seurasimme toisiamme
sosiaalisessa mediassa. Nykyisin kdymme
yhdessa pelaamassa sulkapalloa.

Tutustun mielell&ni uusiin some-ka-
naviin ja applikaatioihin. Askettin latasin
TikTokin. Haluan tietda mihin suuntaan
somen kayttd menee, vaikka itse kédytan
eniten Instagramia ja Facebookia.

Suurin osa palautteista tulee suo-
rina viesteinad Instagramiin, tutuilta ja
tuntemattomilta. Vastaan viesteihin tosi
ahkerasti.” @

Some palkittiin ensi kertaa
RadioGaalassa

RadioMedian jarjestamé&ssé RadioGaalassa pal-
Kittiin kevaalla 2018 ensimmaista kertaa sosiaa-
lisen median sisaltda. Kategorian nimi oli Vuoden
some. Siind mitattiin yksittdista some-kampan-
jaa tai radiokanavan koko vuoden sosiaalisen
median toimintaa. Radiotahtien henkildbrandeilld
on suuri rooli radiokanavien some-kampanjoissa.
Historian ensimmaisen vuoden some-palkinnon
voitti Radio Novan kampanja: Kun AKi polkee, niin
Radio Novan some Kulkee. Kampanjan p&dosassa
oli AKi Linnanahde, joka polki pyoralld Helsingista
Mikkeliin ja tavoitti matkan aikana Radio Novan
some-kanavien kautta miljoonayleison. Postauk-
set hoitivat juontajat eli Aki Linnanahde ja Minna
KuukKa, ja niita jaettiin Radio Novan Facebookissa
jaInstagramissa ja juontajien omissa some-ka-
navissa. Kampanja rikkoli kaikki Radio Novan
some-ennatykset ja se kertoo radion voimasta
ilmididen tekijana. Kampanja poiki myés enné-
tysmaéaran kommentteja ja palautetta.
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Radiotahtien henkilobrandeilla
on suuri rooli radiokanavien
some-kampanjoissa.




Portinvartija
raottaa ovea

Kuka artisti kelpaa kappaleineen radioon ja
kenesta on laulamaan televisioon? Nelonen
Mediassa sen paattag Mikko Koivusipila. Ja nyt
han Kertoo, kuinka tahtia sytytetaan.

SAMI SYKKO

Ei”, levy-yhti6n pomo
’ ’ sanoi, kun Queen-yhtye

esitteli hidnelle uutta
kappalettaan syksylld 1975. Pomon
mukaan moisesta laulusta ei voi
tehdd singled, silld yksikddn radio-
kanava ei suostuisi soittamaan lihes
kuusi minuuttia kestédvid kappalet-
ta. Radiossa keston tuli olla kolme
minuuttia.

Pomon mielestd kappale oli
muutenkin jarkyttdvid sontaa.

Kohtaus on Queen-yhtyees-
td kertovassa Bohemian Rhapsody
-elokuvassa, joka saapui Suomeen
vuoden 2018 lopussa. Elokuvassa ja
todellisuudessa Freddie Mercury ei
antanut periksi, vaan kiikutti kap-
paleen tutulle radiojuontajalle, joka
soitti sen ldhetyksessddn. Kappaleen
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nimi oli Bohemian Rhapsody;, ja siitd
tuli yksi maailman soitetuimmista
lauluista, kautta aikojen.

Voisiko sama tapahtua Suomes-
sa? Voisiko superhitti jaddd julkaise-
matta, jollei yksi tdrked portinvarti-
ja esimerkiksi radiossa luota sithen?

Ei ainakaan, jos uskoo Mikko
Koivusipildid. Hén vastaa Nelonen
Median musiikista. Siis periaattees-
sa jokaisesta kappaleesta, joka soite-
taan Nelosen radio- tai televisioka-
navilla. Tai konserteissa — Nelonen-
han hankki konsertteja jirjestavid
yrityksid vuoden 2018 aikana.

Koivusipildn vastuulla ovat
musiikkivalinnat esimerkiksi Radio
Suomipopissa, Radio Aallossa, Radio
Rockissa, tai vaikkapa Nelosen Vain
Elidmdd -ohjelmassa, Idolsissa ja The
Voice of Finland -tv-ohjelmassa.

KUVAT ANNA PUU: NANA SIMELIUS, ELASTINEN: VIIVI HUUSKA

Koivusipild sanoo, ettei hin
perusta kappalevalintoja omaan ma-
kuunsa, luuloihinsa tai kisityksiinsa.

?Qlisi virhe kuvitella, ettd osaisin
poikkeuksellisen hyvin lukea téh-
tipotentiaalia tai ymmartdd, missa
biisissd on ainesta. Toki vuosien var-
rella aiheesta on tarttunut kokemus-
ta ja nikemysti, johon voin peilata.”

Hin luottaa tutkimuksiin ja tau-
lukoihin.

”Meilld on iso budjetti tutkia,
mitd ihmiset haluavat, ja sitten meil-
13 on kanavat tarjota heille sitd.”

”Mun ty0 on enemmin excelei-
den lukemista kuin musiikin kuun-
telemista.”

Koivusipildn sormien ldpi kulkee
joka vuosi noin 6000 kappaletta.

”Ja niistd meilld on tutkimustu-
lokset. Sen madrin ulkopuolelle ei
jaa yhtddn hittid. Se on varmaa.”

Uutta musiikkia syntyy vieldkin
enemmin. Esimerkiksi Spotify-suo-
ratoistopalveluun lisétddn joka viik-
ko 30000 uutta kappaletta.

Millainen musiikki sitten piisee
soittolistoille? Helpommin niil-
le padsevit yleison jo tuntemien

Mikko Koivusipildn vastuulla ovat musiikkivalinnat Nelosen radio- ja televisio-ohjelmissa.

laulajien kappaleet, silld ne kerdévit
yleensd radiossa suosiota nopeasti
- onhan artistin déni tuttu. Uusien
artistien kanssa tarina on toinen.
Koivusipilin mukaan debytant-
tiin ei kannata satsata ollenkaan, jos
tdmd vaikuttaa vain yhden hitin ih-
meeltd. Miksi aloittelijalle alettaisiin
rakentaa tunnettuutta, jos ei luvassa
ole jatkoa? Satsaukset valuisivat
hukkaan, ja se olisi Koivusipildn mu-

(o2}
N

kaan voittoa hakevalta yritykseltd
tyhmid toimintaa.

Jos artisti tuntuu lupaavalta,
alkaa ty6. Hinen kappaleensa laite-
taan ilta- ja viikonloppuohjelmiin,
minkd jdlkeen laulun herdttdmat
reaktiot tutkitaan. Jos kuulijat tyk-
kadvit, sitd aletaan soittaa enem-
mén. Sitten kappale siirtyy radion
prime timeen: aamuihin ja pdivioh-
jelmiin.



Kappaleiden eldmalld on kaari.
Kun laulu alkaa vaistdmatta jadhtyd,
se siirretddn aina vain pienempéin
rooliin. Mutta sitd voidaan soittaa
vield 10 vuodenkin kuluttua aina
silloin tdll6in.

Jos ei tdllaisia eldimdnkaaria ra-
kennettaisi, ei myoskédn tulisi uutta
musiikkia, vaan radiossa soisivat
aina samat kappaleet.

Suunnittelusta ja yrittdmises-
td huolimatta onnistumiset ovat
harvassa. Hittejd syntyy keskiméairin
yksi kuukaudessa. Ja Koivusipild on
tyytyviinen, jos kymmenestd uu-
desta artistista yksikin on sellainen,
josta ihmiset kiinnostuvat.

Hinen mukaansa tarvitaan nelja
tekijdd, jotta musiikkitaivaalle syttyy
uusi tihti. Kaiken alku ovat hyvit
kappaleet, joissa on onnistunut me-
lodia ja kiinnostavat sanat - tarttu-
mapintaa kuulijoille. Sitten artisti
tarvitsee radiokuuluvuutta ja tv-na-
kyvyyttd. Pop-taivaan portit alkavat
aueta, jos kappaleella on kiinnosta-
va syntytarina, jotta yleisén suhde
sithen voi syventyid. Kansan syddmiin
artisti saattaa sukeltaa lopullisesti,
jos my0s hinelld itsellddn on kiehto-
va, koskettava elama.

Ja sen eldmin esittelyyn ei riitd
pelkkd ddni, vaan artisti pitdd myos
ndhda.

Otetaan esimerkiksi vuonna
2018 itsensd ldpi lyonyt Vesta. Han

on nyt urallaan siind vaiheessa,
ettd Koivusipilan mukaan ihmiset
tunnistavat hinen kappaleistaan jo
kaksi, ehkd kolmekin.

”Vestan ddnen soundi alkaa olla
tuttu.”

Samoin alkaa olla tuttu hdnen
kaksivédrinen tukkansa. Seuraavaksi
suuren yleison pitdisi tutustua kun-
nolla Vestan kasvoihin ja olemuk-
seen, ja siind auttaisi televisio.

On myos sellaisia uria, jotka ovat
alkaneet suoraan televisiosta.
Ekonomi Anna Puustjirvi kil-
paili Idols-ohjelmassa vuonna 2008.
Hin ylsi kisassa toiseksi. Siind missd
voittaja Koop Arponen piityi puu-
sepdksi Britanniaan, Anna Puustjir-
vestd tuli Anna Puu, joka jatkoi lau-
lamista. Hin ehti tehd4 neljd levyd,
ennen kuin vuonna 2015 julkaistiin
Rakkaudella Anna Puu.

Tuon levyn my6td Anna Puu ei
Koivusipildin mukaan enid ollut
Idolsin folk-Anna, vaan samaistut-
tava pop-tédhti. Levylld oli mukana
Matkalla-niminen biisi, josta Nelo-
sella kiinnostuttiin.

”Aluksi sille ei tutkimuksissa
tapahtunut oikein mitdén - ei hyvid
eikd huonoa. Sitten talon neljd mu-
siikkipddllikkod tekivat padtoksen,
ettd me aletaan soittaa sitd.”

He arvelivat, ettd kappaleella olisi
hyvit mahdollisuudet, koska siind
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oli jotain samaa kuin niissd kappa-
leissa, joista suomalaiset silld hetkel-
14 tykkasivit.

Laulua alettiin soittaa Nelosen
radiokanavilla yhd useammin.

”Kesti kuitenkin yhdeksén kuu-
kautta, ennen kuin kaikki meidin
radioasemien kuulijat tunnistivat
kappaleen ja se alkoi levitd muillekin
kanaville ja siitd muodostui hitti.”

Anna Puu sai mahdollisuuden,
vaikka jokainen soitto vei samalla
tilan ja ajan joltain toiselta.

”Mutta uskoimme Annaan ja
meilld oli hirved luotto siihen, ettd
tdmd vield ldhtee.”

Loppukesdstd 2018 ilmestyi Anna
Puun uusin levy, Nilkdinen sydin.
Syksyn ajan artisti nékyi ja kuului
kaikkialla - osin siksi, ettd hin kuu-
luu Nelosen perheeseen, jolle raiva-
taan tilaa vihdn joka kanavalla.

Nikyvdmpid artisteja pyorii Ne-
losen kanavilla yhteensd satakunta,
kun mukaan lasketaan myos ulko-
maiset artistit.

”Prioriteettiartisteja, joiden
kanssa oli tdrked onnistua vuonna
2018, oli 15-20.”

Muita Neloselle térkeitd artisteja
2018 olivat esimerkiksi Apulanta,
Elastinen ja Ellinoora, joka sai
esiintyd tv:ssd esimerkiksi Voice of
Finlandissa, Idolsissa ja Vain El4-
mdssd. Hantd puskettiin ihmisten
tajuntaan myos festivaaleilla.

KUVAT CHEEK: JONAS LUNQKVIST

Apulanta, Cheek ja Mikael Gabriel kuuluvat artisteihin, joita Nelonen nostaa esiin.

”Thmiset olivat hdnesté kiinnos-
tuneita, joten miksi emme ottaisi
Ellinooraa mukaan?”

Perhe-eldmédn kuuluvat myos
kahinat ja natinat. Hyvin julkinen oli
Mikael Gabrielin tapaus, kun artisti
kertoi Nelosen lopettaneen hinen
kappaleidensa soiton kesélld 2017.

Sitd ennen Nelonen oli nostanut
nuorta artistia isosti esiin kana-
villaan ja antanut hinelle paikan
esimerkiksi Vain Eldmé&3 -ohjelmas-
sa. Tilanne muuttui, kun muusikko
meni tuomariksi ja mainoskasvoksi
kilpailevan kanavan eli MTV:n X
Factor -ohjelmaan, vaikka Nelosella
olisi ollut The Voice of Finland.

”Cheek sen sijaan on tehnyt
kaikki isot tv-esiintymiset Nelosen
kanavilla”, Koivusipild sanoo.

Kuka on tdmd 46-vuotias Suo-
menlinnassa asuva neljin lapsen isd,
jolla tuntuu olevan Suomen musiik-
kimaailmassa melkein rajaton valta?
Ainakaan hén ei ole musiikkimies.

”Musiikki tuli eldmé&ini radion
sivutuotteena. En ole koskaan ollut
intohimoinen musiikin kuuntelija.”

Sen sijaan radio on Koivusipildn
eldmd. Hén teki ensimmiisen ldhe-
tyksensé 16-vuotiaana.

”Uudenkaupungin Radio Ma-
jakassa juonsin, tein mainoksia ja
kaikkea mahdollista, mitd harjoitte-
lijat tekivét. Menin koulusta suoraan

radioon ja hengasin sielld illat ja
viikonloputkin.”

Koivusipild opiskeli sdhkotek-
nikoksi mutta sai vakituisen tyon
radio Auran Aalloista.

”Vuosituhannen vaihteessa kyl-
ldstyin ja perustin kaverin kanssa
mainostoimiston ja kaupunkilehden,
joka kasvoi aika suureksi. Sitten
myimme sen pois.”

Koivusipild palasi rakkaaseen
radioonsa. Turun Sanomien omista-
milla Salon radiokanavilla hdn paisi
ensi kertaa tekemdin soittolistoja, ja
niitd tutkiessaan hén alkoi ihmetelld,
miksi samaa artistia sai soittaa vain
kerran pdivissd - niin siihen aikaan
ajateltiin.

”Mietin, mikseivit ihmiset halu-
aisi kuulla Kaija Koota kahta kertaa
péivissd, jos he kerran tykkadvit
hénestd.”

Tuohon aikaan Suomessa oli vain
neljd musiikkipéallikkod. Koivusipild
padtti, ettd hinestd tulee viides.

Seitsemdn vuotta myohemmin
Koivusipili oli valmis isompiin
saappaisiin. Hén pidsi Radio Aallolle
musiikkipdéllikdn assistentiksi.

”Pian olin Aallon ja Radio Rockin
musiikkipaallikko.”

Sitten pomo kysyi, kestdvitko
Koivusipildn taskut, jos hinelle lai-
tetaan vield neljd kanavaa lisdd.

Kun Nelosen radioimperiumin
rakentanut Kari Laakso siirtyi vas-
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taamaan myos televisiotoiminnasta,
herrat saivat ajatuksen.

”Aloimme pohtia, miksemme
hy6dynni radion puolella tehtya
tutkimusta musiikin kuuntelusta ja
ihmisten musiikkimieltymyksistd
my0s televisiossa.”

Niin Koivusipild sai vastuulleen
my0s Nelosen televisiokanavien
musiikit. Ja nyt vaikutusvaltainen
asema avaa ovia my0s portinvarti-
jalle itselleen. Hin on illallistanut
Coldplayn kanssa, ja ikimuistoinen
oli sekin hetki, kun Uz-yhtyeen keu-
lahahmo Bono ilmoitti haluavansa
tavata.

”Hin oli Ruotsissa keikalla ja tu-
tustumassa Spotifyhin.”

”Bono sanoi, ettd radiolla on hur-
jan tdrked rooli artistien eldmassd.
Jos musiikkia soitetaan tulevaisuu-
dessa vain Spotifyssa, artistit hau-
tautuvat sinne.”

Suoratoistopalveluissa kappaleet
kelluvat itsekseen, kun taas radiossa
juontajat pitdvit huolen siitd, ettd
kappaleisiin ja artisteihin liittyvét
tarinat kerrotaan kuulijoille.

Koivusipild muistaa yhd Bonon
noyryyden.

”Bono sanoi, ettd he ovat neljd
jatkad Dublinista, jotka tekevit edel-
leenkin musiikkia verelld ja sielulla.
Ja edelleenkin heistd on hienoa, jos
keikkapaikalle mennessi sattuu soi-
maan oma biisi radiossa.” ®



Autoradio
on kuin
urvavyo

KUVA SHUTTERSTOCK

Suomalaiset kuuntelevat radiota ldhes aina autoillessaan.
Se viihdyttaa ja varoittaa, jos edessa on suma, onnettomuus,

hirvi tai hata. FM-radiota tarvitaan autossa myos

tulevaisuudessa, mutta sen paalla leijuu uhka.

MIIKA KOSKELA

ello on yksitoista yli nel-
jan perjantai-iltapdivalld,
ja Radio Nova on lijken-
teessd. Studiossa riittdd
kerrottavaa.

”Saimme vihid, ettd Keha I1I:1la
Helsinki-Vantaan lentoaseman
risteyksen tuntumassa olisi pelti ko-
lissut parissa paikassa. Vaikka tietoa
ei ole vield vahvistettu, jono linteen
péin ajettaessa ndyttdd ulottuvan
sieltd Himeenlinnanviylille.”

”Tuokio sitten kuuntelijamme
Titta myds soitteli tieltd Kélvidn ja
Ylivieskan vililtd. Sielld on sattu-
nut tieliikenneonnettomuus, joka
haittaa matkantekoa. Ja kolmostielld
Pirkkalassa on rikkoutunut raskas
ajoneuvo tielld, mik4 hidastaa liiken-
nettd Vaasan suuntaan.”

Radio Nova Litkenteessd -ohjelma
on viihdyttinyt autoilijoita ja kerto-
nut heille ajankohtaisista liikenteen
hdirioistd jo liki 20 vuoden ajan.
Tdnddn ddnessd ovat Antti Haajanen
ja Jussi Halli. Ja tietysti kanavan
kuuntelijat, jotka jakavat suorassa
ldhetyksessd havaintojaan tien paglta.

Autoilijat rakastavat radiota.
Kolmasosa kaikesta radion kuun-
telusta tapahtuu autossa. Kantar
TNS:n kyselyssé jopa 90 prosenttia
suomalaisista ilmoitti kuuntelevansa
FM-ldhetyksid aina tai useimmiten
ajaessaan.

Siksi radiossa kerrotaan myds
paljon asiaa tielld liikkujille.

Kaupallisista kanavista valtaosa
informoi kuulijoitaan jatkuvasti lii-
kennetilanteesta. Liikenneohjelmien

lisdksi autoradioista 16ytyy TA- eli
traffic announcement -toiminto.
Kun TA on kytkettyni pdlle, mikd
tahansa radio-ohjelma, CD, tai ka-
setti keskeytyy, jos jollakin kanavalla
ldhetetddn tdrkedd liikennetietoa.

Radio on my®6s viranomaisten
hitdtiedotuskanava. Jos maantielld
kaatuu siiliorekka ja myrkkykaasua
vapautuu ilmaan, viranomaiset
ldhettévit tiedotteen Yleisradioon.
Ylen toimittaja lukee vaaratiedot-
teen sanasta sanaan, ja se ldhetetdin
samanaikaisesti kaikilla kanavilla.
Mutta ainoastaan niilld ldhetys-
alueilla, joita vaara myrkkykaasun
levidmisestd koskettaa.

Radio on miti tehokkain tapa
tavoittaa ihmiset liikenteessa.




Vaikka FM on jo vanha keksintd,
sitd hyodyntden siirretddn valtava
madrd informaatiota suoraan autoon.
Valtaosa nykyautojen kaikkein hie-
nostuneimmistakin navigaattoreista
vastaanottaa tiedot liikenteen hairi-
Oistd ja huonosta ajokelistd FM:n niin
sanottua apukantoaaltoa pitkin.

Liikennetiedot Radio Novan
studioon hoitaa kansainvilinen
lilkennepalveluita tuottava V-Traf-
fic. Konstit datan kerddmiseen ovat
monet.

Ruuhkatiedot V-Traffic nappaa
ammattiajossa olevista autoista.
Tuhansiin rekkoihin ja takseihin on
asennettu ldhettimet, jotka ilmoitta-
vat V-Trafficille ajoneuvon sijain-
nin, suunnan ja nopeuden. Néistd
tiedoista lasketaan automaattisesti,
sujuuko liikenne tietylld tienpatkalld
normaalivauhdilla.

V-Traffic kdsittelee jopa sata mil-
joonaa tillaista datapistettd kuukau-
dessa. Navigaattoreiden ruuduilla
ruuhkaiset osuudet korostetaan
keltaisella varilld ja matelevat patkét
punaisella.

Liikennetiedotteita valittédvét
myos paikalliset radiot sekd Bauer
Median ja sen tdrkeimman kilpaili-
jan Sanoman radiot.

Vaikka suomalaiset lifkenneruuh-
kat ovat maailman mittakaavassa
vaatimattomia, joskus liikenne
saattaa esimerkiksi tiety6n, kolarin
tai suuren yleis6tapahtuman vuoksi
suorastaan seisoa. Turvallisuuden
kannalta kuljettajan on kuitenkin

Konginkankaan traaginen
bussionnettomuus pisti vauhtia
heikoista ajokeleistd varoittavan
jarjestelmdn kehittimiseen.

vield tirkedmp#d saada varoituksia
esimerkiksi hankalasta ajokelistd
tai tielld poukkoilevista hirvisti ja
poroista.

Konginkankaan bussiturma
vuonna 2004 vauhditti kehitystyotd.
Adrimmiisen liukkaasta ajokelisti
johtuneen traagisen onnettomuuden
jilkeen V-Traffic ja Ilmatieteen lai-
tos alkoivat yhdessd luoda heikosta
ajokelistd varoittavaa jirjestelmad.
Koko Suomi jaettiin kymmenen
neliékilometrin ruutuihin, joille
alettiin tuottaa paikalliset ajankoh-
taiset ajokelivaroitukset. Esimer-
kiksi jos ldimpétila tietyn ruudun
alueella ldhestyy nollaa tai sielld
alkaa sataa réntdd, navigaattorin
karttaan ilmestyy kyseiselle alueelle
huonosta ajokelistd varoittava ikoni.
Varoitukset hirvistd perustuvat
pédosin algoritmiin. Hirvi-ikoni
pomppaa ruudulle riskialueilla aina
auringonnousun ja laskun aikaan.
Tamén palvelun tueksi V-Traffic
kehittdd parhaillaan jirjestelmad,
jossa metsdstdjit voivat itse mobiili-
laitteellaan ilmoittaa, jos hirvi lihtee
jahdissa juoksemaan maantietd kohti.
Lapissa on jo nyt kiytossd Poro-
kello-niminen jérjestelmd. Am-
mattiautoilijat jakavat V-Trafficille
havaintojaan poroista liikenteessd,
ja pian varoitukset ilmestyvit my6s
tavallisen autoilijan navigaattoriin.

Novalla kerrotaan taas hiiriosti
liikenteessa.
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”Kello on kohta 17, jolloin vuo-
rossa on Radio Novan uutiset. Sitd
ennen kuuntelijan viesti liikentee-
seen. Viitostielld seistddn ruuhkassa
Kuopiosta hieman pohjoiseen. Jos
joku tietdd ruuhkan syyn, studioon
voi laittaa viestid numerolla 17275.”

V-Trafficin komentokeskukses-
sa Tallinnassa kuunnellaan my6s
korvat tarkkana Radio Novaa.
Péivystdjdt varmistavat kuulijoiden
havaintojen todenmukaisuuden ja
syottéavit tiedot manuaalisesti na-
vigointilaitteisiin.

Kuopion suunnalla olevat liiken-
nehdiriot eivit vield ndy V-Trafficin
nettisivujen ajantasaisessa liiken-
nekartassa. Pian Novan saaman
ensitiedon jédlkeen viranomaiset var-
mistavat ruuhkan syyn: viitostielld
on suljettu yksi kaista onnettomuu-
den vuoksi. Parin minuutin kuluttua
tieto tulee my0s navigaattoreihin.

Vaikka komentokeskuksessa seu-
rataankin radiota, onnettomuuksista
kuullaan useimmiten nopeimmin
suoraan poliisilta tai pelastuslai-
tokselta. Joskus on kuitenkin niin,
ettd Radio Novan kuulija sattuu silti
olemaan paikalla jo ennen kuin héta-
numeroon on edes soitettu.

Tiedot ruuhkista, onnettomuuk-
sista, huonosta ajokelistd, tietdistd
ja hirvistd seki poroista tavoittavat
auton ratissa istuvan kuljettajan
FM-aaltoja pitkin. Jos FM-radio
poistettaisiin, silloin menetettdisiin
paitsi matkustajien térkein viih-
dekeskus my0s yksi nykyaikaisen

auton hienostuneimmista turvalait-
teista.

Autoradion tulevaisuuden ylld
leijuu kuitenkin uhka. Syksylld 2018
EU:ssa sdddetty telepaketin nimen
saanut direktiivi madrad, ettd jos
uudessa autossa on radio, sen on
oltava digiradio. Jdsenvaltiot voivat
kuitenkin sddtdi, ettd uusissa au-
toissa pitdisi olla my6s FM-radio.

Telepaketista voi koitua arvaamat-
tomia seurauksia, koska Suomessa
ei ole digitaalista radioverkkoa. Yle
aloitti kyll digitaaliset DAB-ldhe-
tykset Euroopan etujoukoissa yli 20
vuotta sitten, mutta hanke kuopat-
tiin jo vuonna 2005, koska vastaan-
ottimet eivit yleistyneet odotetulla
tavalla. Kuuntelijat eivit innostuneet
hankkimaan uusia laitteita.

Ensimmadisen sukupolven di-
giradio DAB:n on nyt maailmalla
laajasti korvannut DAB+. Suomessa
ei kaavailla my6skddn timén toisen
sukupolven digiradioverkon raken-
tamista, koska sitd pidetdin pian
vanhentuvana vilivaiheen tekno-
logiana. Meilld uskotaan, ettd on
jarkevimpad siirtyd tulevaisuudessa
suoraan 5G:n tai 6G:n kautta lihe-
tettéviin radio-ohjelmiin.

Voiko uuden direktiivin my6td kiy-
d4 niin, ettei kaikissa Suomeen tuota-
vissa autoissa olekaan endd FM-vas-
taanotinta? V-Trafficin myynti- ja
markkinointipaéllikko Matti Seimola
pitdd sitd mahdollisena.

Silloin vaarana on, etti tulevai-
suudessa suomalaisautoissa kuun-

FM-radio on voittamaton

tapa ldhettdd varoituksia
liikenteessd. Viestit menevdt
ldpi silloinkin, kun netti ei toimi.

nellaan vain ulkomaisia sovelluksia,
kuten Applea tai Googlea.

Itse asiassa teillimme kulkee jo
uusia autoja, joissa FM-sirua ei ole.
Teslan Model 3 lanseerattiin ilman
FM-vastaanotinta. Radio-ohjelmia
voi kuunnella erillisen sovelluk-
sen kautta mobiilinetin yli, mutta
TA-ilmoitukset tai viranomaisten
hitdtiedotteet eivit Tesla-kuskia
tavoita. Navigaattorikin toimii vain,
jos netti toimii.

Seimolalle ja V-Trafficille on si-
néinsi samantekevid, mitd tekniikkaa
autoissa kdytetddn, kunhan yhteydet
pelaavat. Yritys tarjoaa liikennetieto-
ja FM:n lisdiksi my0s netissd ja toimii
monissa Euroopan maissa digiradion
kautta. Suomessa V-Traffic kuitenkin
liputtaa FM-radion puolesta, koska
olemassa oleva verkko on kattava ja
sen kayttdaste korkea.

”FM:n etu esimerkiksi nettiin
verrattuna on se, ettd viesti menee
kidytdnnOssi aina ldpi ja tavoittaa
mahdollisimman suuren yleison.
Sama tieto voidaan tuottaa miljoo-
nille vastaanottajille ilman kapasi-
teettirajoituksia”, Seimola sanoo.

My®s autoilijalle on yleensd
yhdentekevid, milld tekniikalla viih-
de- ja informaatiolaitteisto toimii,
kunhan radio kuuluu ja navigaattori
ohjaa turvallisesti perille.

Jos FM-autoradiot kuitenkin &k-
kid katoaisivat, Suomessa jddtdisiin
tyhjin piille. Digiradioverkkoa ei
ole, ja mobiilinetin varaan autoili-
ja ei voi laskea. Mobiiliasemat on
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tehty maakuntiin niin, ettd ne eivit
pysty kattamaan suurta yhtdkkistd
kuormitusta maantien varrella, ja
syrjaseudulla netti voi patkid ilman
sen kummempaa kuormitustakaan.

Kaiken liséksi autoilijat pitévit
FM-radiosta. Vaikka autojen viihde-
keskuksissa on nykyddn yhteyksid
joka 1dht66n, Kantar TNS:n tutki-
muksen mukaan uuden auton os-
tajista 8o prosenttia ottaisi FM-ra-
dion, jos saisi valita vain yhden
medialaitteen. Spotify, bluetooth,
nettiradio ja podcastit tai ddnikirjat
jadvat kauas taakse. FM-yhteyksien
sdilyminen autossa on kuluttajien
tahto.

”Radion etu muihin auton me-
dialaitteisiin verrattuna on se, ettd
se on helppokéyttdinen ja hyvin pa-
ketoitu kokonaisuus informaatiota,
viihdettd ja musiikkia”, kommentoi
RadioMedian toimitusjohtaja Stefan
Moller.

Valtioneuvosto myonsi juuri kau-
pallisille radiokanaville uudet toimi-
luvat, joiden kaudet ovat kymmenen
vuoden mittaisia. Tulevan hallituk-
sen tehtdviksi jad pohtia, kuinka
nditd kanavia voidaan kuunnella
jatkossakin — my0s autoillessa.

Kun EU-direktiivid saatetaan voi-
maan suomalaiseen lainsdddantdon,
RadioMedia toivoo, ettd FM-siru
madrittiisiin uusissa autoissa pakol-
lisiksi. Autoradio on kuin turva-
vy0: puoli-ilmainen turvalaite, joka
16ytyy ldhes autosta kuin autosta -
ainakin toistaiseksi. ®



Adini, joka
meitd ohjaa

Tapahtui taannoin Suomessa, ettd erddn ravintolan
myynti kasvoi muutamassa kuukaudessa Iihes
neljdnnekselld. Mitd ihmettd oli tapahtunut?

MIIKA KOSKELA KUVITUS MATTSSON & MATTSSON
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merikkalaiset psy-
kologit todistivat
jo vuonna 1985,
ettd musiikin

tempo vaikuttaa

suoraan ruuan
pureskelunopeuteen. Niin syntyi
hullunkurinen késite: bites per mi-
nute - puraisua minuutissa. Niinpd
pikaruokaketjujen soittolistoille
lisdttiin nopeatempoisia pop-hitteji,
jotta ruokailijat soisivit reippaasti ja
tekisivit pian tilaa uusille asiakkail-
le. Myynnit kasvoivat kohisten.

Useat tutkimukset ovat osoitta-
neet, etti ravintolan taustamusiikki
voi vaikuttaa myds siihen, miltd ruo-
ka maistuu ja minkdmaalaista viinid
tilaat. Ja kuinka paljon olet illallises-
tasi valmis maksamaan.

Toisin kuin pikaruokapaikoissa,
hienoissa ravintoloissa ja kivijal-
kaputiikeissa asiakkaiden halutaan
viihtyvin mahdollisimman pitkdan.
Miellyttivilld d8nimaisemalla pyri-
tdin vihentdmdin kiireen tuntua ja
hidmédrtdmain asiakkaiden ajantajua.
Kun unohdut ravintolaan tai desig-
ner-putiikkiin pidemmiksi aikaa,
ehdit my6s kuluttaa enemman.

Kun Helsingin Kampin kauppa-
keskuksen ddnimaisema uusittiin,
sen suunnitteli Bauer Median d&ni-
maailmasta vastaava johtaja Lauri
Domnick.

”Kauppakeskukseen tullessaan
ihmiset ovat usein kiireisid ja stres-
saantuneita. Ainimaisemoinnin
tavoitteena oli tehdd Kampista rau-
hallinen ja mukava paikka asioida.”,
Domnick selittda.

Hin onnistui tydssdidn. Asiakkaat
viipyvit ostoksilla nyt melkein kah-
deksan prosenttia pidempéén kuin
aiemmin, ja rahankéyton arvioidaan
nousseen kymmenelld prosentilla.

Kampin d8nimaisema on joka
péivi erilainen. Musiikista vastaa
Ambifier-niminen tietokoneohjelma,
joka sdveltdd uniikkia d4ntd ennal-
ta mairiteltyjen raamien mukaan.
Koneelle on kerrottu, minkilaisia
soittimia, tempoja ja harmonioita se
saa kdyttdd.

Itse itseddn sdveltdvii eli niin
sanottua generatiivista ddnimaise-
maa tavataan kiyttéd tiloissa, joissa
ihmiset viettdvit pitkid aikoja. Kaup-
pakeskuksen henkilokunta saattaa
kuunnella maisemaa jopa kahdek-
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san tuntia paivissi. Yksi ja sama
soittolista alkaisi nopeasti drsyttaa.
Kun ddnimaisema muuttuu jatkuvas-
ti, aivot eivit opi sen rakennetta ja
kyllasty siihen.

Kamppi on Suomen ensimmiinen
kauppakeskus, jossa kaikki yleiset
tilat on d48nimaisemoitu. Myymalit
sen sijaan pddttdvit edelleen itse
musiikistaan. Monilla ketjuliikkeilld
on tarkat sddanndt soittolistoilleen.
Hyuii diinimaisema ohjaa huo-
maamattomasti kdyttdytymistdmme.
Ajatellaanpa vaikka ravintolaa. Muka-
va taustamusiikki voi saada asiakkaan
viihtymidn niin hyvin, ettd hén tilaa
vield kolmannenkin viinilasillisen ja
haluaa vilkaista myds jédlkiruokalistaa.
Huono taustamusiikki pahimmillaan
karkottaa asiakkaat.

Kolme vuotta sitten Domnick
suunnitteli soittolistan erddseen #i-
jien ruokaravintolaan. Paikan tyyliin
kuuluivat tummat sévyt, nahkasoh-
vat, Led Zeppelin ja Guns n’ Roses.
Domnick sdilytti musiikin alkuperi-
sen hengen, mutta pudotti sen tem-
poa ja valikoi soittolistalle vihem-
mén tunnettuja kappaleita. Myyntid
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Kyrd Distilleryn kahdelle uudelle tuotteelle tehtiin réatéaléidyt &ani-identiteetit,

joita hyédynnettiin juomien maistelutilaisuuksissa.

seurattiin neljin kuukauden ajan,
jauuden soittolistan soidessa se
lisddntyi 22 prosenttia. Kuinka se on
mahdollista?

”Hyvin soittolistan pyhd kol-
minaisuus on tempo, d4édnenvoi-
makkuus ja tunnistettavuus. Led
Zeppelin -faneille ei kannata soittaa
Led Zeppelinid, vaan saman tyylista
vihemmain tunnettua musiikkia.”

Miksi? Koska ajankulun panee
helpommin merkille, jos huomaa
toistuvasti biisien vaihtuvan. Jos
soitetaan vihemmin tunnettuja
kappaleita, ajantaju himértyy.

Aéinimaisema vaikuttaa meihin,
tiedostamme tai emme. Kuten Hel-
sinki-Vantaan lentokentall.

”Lennolle 1dht6 on jinnd paikka,
ja etenkin turvatarkastus ja check in
-tiskit ovat stressaavia ympdristo-
ja. Sopiva ddnimaisema rauhoittaa
asiakkaita”, Domnick kuvailee.

Siksi terminaali 2:n 1§ht6aulaan
suunniteltiin kesélld 2016 rauhoit-
tava ddnimaisema. Sielld haluttiin
kunnioittaa suomalaisia perinteiti,
ja inspiraatiota haettiin Kalevalasta.
Pidsoittimeksi valittiin kantele, mut-
ta perinteistd kalevalaista ddnimaail-

maa kédnnettiin duurin puolelle,
jotta ilmapiiri pysyisi positiivisena.

Matkustajien tyytyviisyyttd
seurattiin puolen vuoden ajan. Juuri
kukaan ei ollut huomannut taustalla
soivaa maisemaa. Afinimaisemoinnin
ansioista asiakkaat kuitenkin kokivat
ldhtdaulan vihemmin stressaava-
na ja turvatarkastuksen jonotusajat
aiempaa lyhyempéna.

Jarjestelmillisen ddnibrandayk-
sen osana ddnimaisemointi on alana
nuori. Euroopassa se on syntynyt
2000-luvun aikana.

Adnimaisema on osa firman ko-
konaisvaltaista ddni-identiteettii,
johon liiketilojen taustamusiikin
lisdksi kuuluvat esimerkiksi bréandin
tunnuskappale, ddnilogo, puhelin-
palveluiden jonotusmusiikki ja mai-
noksissa kdytetty musiikki.

Aini-identiteetin suunnittelussa
sukelletaan syville brindin arvoi-
hin ja lupauksiin. Adni-identiteetti
rakennetaan muuntamalla brindin
ydin dineksi.

”Jos ajatellaan jotain luomuruo-
kayritystd, joka kaivaa tuotteensa
puhtaasta maasta, luonnoniinet
olisivat ddnibrindisséd luontevia.
Luomubrindille tarjottaisiin orgaa-
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nisia, akustisia soundeja eikd vaikka
teknoa tai edm:d4. Teknologiabrin-
dille ei sen sijaan ldhdettdisi ensim-
miiseni tarjoamaan veden solinaa ja
linnunlaulua”, Domnick kertoo.
Audiodraft aloittaa asiakkaan brén-
dianalyysin kartoittamalla, miten se
kayttdd adntd.

”Monesti sitd kdytetddn kirjavasti,
eikd aina tdysin linjassa yrityksen ar-
vojen kanssa. Analysoimalla yrityk-
sen arvoja ja vertailemalla ddnenkayt-
64 kilpailijoihin pyritddn 16ytdmain
identiteetti, joka tukee brindin
viestid ja erottuu muista toimijoista”,
kertoo Audiodraftin toimitusjohtaja
Teemu Yli-Hollo.

Audiodraft sdveltdd musiikkia tai
tekee soittolistoja kaikkiin tilan-
teisiin ja tilaisuuksiin, jossa yritys
kohtaa asiakkaitaan, esimerkiksi
tv-mainoksiin, somevideoihin, mes-
suille, puhelinkeskukseen, ohjelmis-
tojen kidyttoliittymiin, toimistoihin,
odotustiloihin ja vaikka podcastei-
hin. Yritykselle tuotetaan musiikki-
kirjasto ja ddnen brindikirja.

Audiodraft toteutti viime vuonna
esimerkiksi suomalaisen tislaamon
Kyrd Distilleryn kahdelle uudelle
tuotteelle radtdloidyt ddni-identi-
teetit, joita hyddynnettiin juomien
maistajaisissa. Matalilla ja pehmeilld
taajuuksilla korostettiin tumman
katkeron savuisenkitkerdd ominais-
makua, ja vaalean katkeron makuja
pyrittiin pehmentdmain korkeilla
hienovaraisesti nousevilla taajuuk-
silla. Ja sehédn toimi.

Kun maistelutilaisuuksien genee-
rinen taustamusiikki vaihdettiin juo-
mia varten radtildityihin d4nimaise-
miin, 97 prosenttia osallistuneista
kertoi makukokemuksien muuttu-
neen. Kymmenen prosenttia nautti
juomista aiempaa enemman.

Aiini on voimakas tydkalu, ja se
vaikuttaa meihin monella tasolla.
Ensinnékin 4éniin reagoi keho.
Melu saa stressihormonit virtaa-
maan, syke nousee ja hengitys

nopeutuu. Sen sijaan hiljaisuus ja
pehmeiit #inet rauhoittavat. Asini
vaikuttaa myos tunteisiin. Ajatellaan
vaikka linnunlaulua. Linnut laulavat
péivdnvalossa, kun kaikki on hyvin.
Geeneihimme on koodattu tieto,
ettd kun linnut laulavat, olemme
turvassa. Myrskyji ei ole odotetta-
vissa eikd petoeldimid lahettyvilld.

A#ini vaikuttaa myds kognitii-
visesti. Emme esimerkiksi pysty
samanaikaisesti keskittyneesti
kuuntelemaan radiota ja televisio-
ta. Puheenvuorot menevit sekaisin
ja tulee levoton olo. Huolellisesti
toteutettu ddnimaisema sen sijaan
peittdi alleen hdiritsevit ddnet ja
nostaa kuulijan mielialaa. Ja saa hi-
net viihtyméain paremmin ostoksilla
ja ravintolassa.

Jos hyvid ddnimaisemointi voi saa-
da meidit kuluttamaan ravintolassa
yli 20 prosenttia enemmin rahaa,
tai muuttamaan kokemuksemme
juoman tai ruuan mausta, pitdisiko
tistd olla jo huolissaan? Manipuloi-
daanko meité?

”Se, ettd tehdddn ympdristostd
miellyttdvampi korvalle, on sama
kuin suunnitellaan sisustuksesta
mukavampi silmélle. Viihtyvyyden
lisddmisestd ei pidd puhua mani-
pulointina”, vastaa Bauer Median
Lauri Domnick.

Niinp4 niin. A#ni on yksi tekiji
muiden joukossa, joilla voidaan pa-
rantaa asiakaskokemusta. Sité paitsi
aina ddnimaisemoinnilla ei tdhddtd
pelkdstddn myynnin kasvattamiseen.

Vuonna 2018 avatussa Uudessa
lastensairaalassa kaikki sisitilat on
ddnimaisemoitu. Kahdeksanker-
roksisen rakennuksen jokaisessa
kerroksessa on oma teemansa, jota
ddnimaisema mukailee - kellarissa
kuunnellaan meren kohinaa ja ylim-
missé kerroksissa tihtien suhinaa.
»Tavoitteena on tehdi sairaa-
lasta lapsille vihemmaén pelottava.
Kun lapset puuhaavat kiireisessi
odotusaulassa, he eivit vilttimat-
td edes huomaa taustadinii. Sitten

2

Uuden lastensairaalan tilat on
ddanimaisemoitu. Esimerkiksi
kellarissa kuunnellaan meren
kohinaa ja ylimmissd kerroksissa
tadhtien suhinaa.

kun osastot hiljenevit, ddnimaisema
pédsee oikeuksiinsa”, kertoo projek-
tin toteutusta vetidnyt Antti Ikonen
Aalto-yliopistosta.

Adnimaiseman suunnittelivat
Aalto-yliopiston Sound in New Me-
dia -maisteriohjelman opiskelijat.
He hy6dynsivdt muun muassa omia
ja Ylen ddniarkistoja, ja osa taustadi-
nistd nauhoitettiin varta vasten.

Sairaalaa varten tuotettu dnisisél-
t6 perustuu tutkittuun tietoon luon-
noniddnten herdttdmistd mielikuvista
ja muistoista. Eldinten d@net ruokkivat
positiivisia mielikuvia ja metsdpuiden
havina rauhoittaa. Afinet mukailevat
vuorokauden ja vuodenaikojen kier-

tietoa kevddn 2019 ajan.
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Ainimaisemoinnille voi ennustaa
loistavaa tulevaisuutta. Suomessa
toimii vasta kolme alan yritystd, ja
kysyntd on kasvanut viime vuosina
vauhdilla. Onko ihme, jos yksin soit-
tolistan uusimalla myyntid voi lisdtd
yli viidennekselld.

Ja tekoily tuo uusia mahdolli-
suuksia. Sen avulla ddnimaailma
voidaan ohjelmoida reagoimaan
esimerkiksi siihen, kuinka paljon
ihmisid jossain paikassa on, onko
sielld enemmain miehid vai naisia
ja millainen sdd ulkona on. Ehki jo
pian pddsemme kuulemaan, miten
esimerkiksi ravintolan taustamusiik-
ki muuttuu, kun sisddn astuu suuri
joukko naisasiakkaita tai sade pihalla
dkkid lakkaa. ®



Faktahomma

Kun radioala haluaa tietaa totuuden Kuulijoista tai
mainoskampanjoiden onnistumisesta, vastaukset
selvittaa RadioMedian Riina Aho.

ehén tiedetdin, ettd ra-
diossa dini ratkaisee.
Joskus dini voi olla oikea
mutta tulos silti vadra.

Eris terveysalan radiomainos
epdonnistui vaikuttamaan kulut-
tajiin toivotulla tavalla. Pelkit
kampanjan tulosluvut eivit paljas-
taneet syytd sithen, miki oli mennyt
vikaan. Siksi pdétettiin tutkia my6s
mainoksen toteutusta ja kuulijoiden
kokemusta.

”Niin pddstiin syvemmalle”, Rii-
na Aho sanoo. Hin on RadioMedian
tutkimus- ja kehitysp#allikko.

Radiomainoksen dinend toi-

mi Antero Mertaranta, joka esitti
siind itseddn. Tutkimus paljasti,
ettd jostain syystd kuulijat luulivat
mainoksen miesdinen imitoivan
Mertarantaa ja pitivét suoritusta
epduskottavana.

”Se oli yksi syy, miksi kampanja
ei toiminut halutulla tavalla.”

Joskus todellisuus todellakin on
tarua ihmeellisempdd, ja siksi radio-
maailmassa tarvitaan Riina Ahoa.
Hén etsii - ja 16ytdd - vastaukset.

SAMI SYKK® KUVA ESA KAPILA

ediatoimisto Caratiin
haettiin apua markki-
nointiin. Riina Aho oli
opiskellut tradenomik-
si ja suorittanut puolet tutkinnosta
italiaksi Roomassa. Vastavalmistu-
nut Aho haki Caratin paikkaa, mutta
markkinoinnin sijasta hénet laitet-
tiinkin tutkimuspuolelle. Ty avasi
hénen silméinsd.

”Luulin olevani hyvin luova, mut-
ta tykkdsinkin luvuista ja tilastoista
ihan hirveésti.”

Aho huomasi rakastavansa dataa,
faktoja ja erityisesti lukujen maalaa-
mia tarinoita.

”Vain tutkimuksella saadaan tietds,
mitd koko viestd ajattelee ja miten se
toimii. Ja sitten saattaa olla ylldttynyt,
ettd ai timd meneekin néin.”

Harva kiy exceleistd yhtd kuuma-
na, mutta Aholle numeroista alkaa
syntyd kiinnostavia kuvia. Ja datan
alati kasvava mdirdd ja analytiikan
kehittyminen ovat vain rikastaneet
ja vérittdneet tuota kuvaa.

”Minusta on kiinnostavaa lukea
tutkimusraportteja ja muodostaa
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punainen lanka kohderyhmisti ja
siitd, miké jossain kampanjassa on
toiminut ja miki siitd on tehnyt
helmen. Tai miksi se ei ole toiminut.
Se on ty6ni suola, ettd ymmérrin
asioita, enki vai oleta.”

Luvut auttavat Ahoa esimerkiksi
huomaamaan, milloin radiomaail-
massa alkaa tapahtua uusia ilmiGita
ja miksi ne kehittyvit. Ja noiden
tutkimusten tulokset taas auttavat
radiokanavia ja mainosten tekijoitd
jatkossa.

Silla selvitettdvai, eriteltdvia,
seulottavaa ja syyndttdvad riittdd.
RadioMediassa on tutkittu esimer-
kiksi autoradion ja suomalaisten
suhdetta ja radion kuuntelua péivit-
tdistavarakaupassa. Mediatoimiston
kanssa on tehty mallintamisanalyysi
siitd, millaisia tuloksia radiomainon-
nasta on saatu.

Ahon on pysyttivd ajan hermolla
tekniikasta ja kehityksestd: miten
vaikkapa ddniohjaus tai dlykaiutti-
met muuttavat radion kuuntelua, ja
millaisia mahdollisuuksia ne tuovat
mainostajille. Siksi hdn seuraa



my0s kansainvilisid tutkimuksia

ja sitd, mitd maailmalla tapahtuu.
RadioMedia tekeekin ldheisesti
yhteisty6td sisarorganisaationsa
Radiocentren eli brittildisen kau-
pallisten radioiden katto-organisaa-
tion kanssa.

iime vuosina on puhuttu
yhéd enemmén podcas-
teista. Siksi RadioMedia
teetdtti niistd dskettdin
tutkimuksen. Tulokset avasivat ja
avarsivat luuloja ja kisityksii.

”T#hin asti olemme tienneet, etti
suomalaiset kuuntelevat podcasteja,
mutta emme ole ymmirtineet pod-
castien suhdetta kuulijaan: missi tai
minka takia niitd kuunnellaan.”

RadioMedian tutkimuksessa tuli
esiin esimerkiksi se, ettd suomalais-
ten suhde podcasteihin on ldheisem-
pi kuin taustalla soivaan radioon.

”Podcast on ihmisen itsensd
valitsema media, jota hdn pdattdd
kuluttaa juuri silld hetkelld.”

Aho selventid:

”Se on vihin sama kuin jos
vertaisi sattumalta kiteen osuvaa
ilmaisjakelulehted tai kotiin tilatta-
vaa lehted, jonka on itse valinnut ja
maksanut.”

Nyt tiedetddn myo0s, ettd suo-
malaiset kuuntelevat podcasteja
halutessaan rentoutua, viihtyd ja
oppia uutta.

”Ja pysyd ajan tasalla.”

Enemmistd kuluttaa podcasteja
kotitditd tehdessddn ja liikenteessd
ollessaan.

”Ulkomailla on ollut trendini,
ettd rikos- ja draamasarjat ovat
suosittuja. Suomessa niilld ei ollut
suurta roolia. Molempia sukupuolia

kiinnostavat uutiset ja ajankohtaiset
asiat ja musiikki.”

Sitten on erojakin.

”Naisia kiinnostavat ihmissuh-
de- ja perheasiat, kauneus ja terveys,
sekd juoruihin ja julkkisiin liittyvit
podcastit. Miehet haluavat huo-
mattavasti enemmén urheilua ja
teknologiaa.”

Aho itse kuuntelee podcasteja
juostessaan ja jumpatessaan ja arveli
ennen tutkimuksen valmistumista,
ettd muutkin ehkd toimivat samoin.
Mutta podcasteja kuunnellaankin
eniten kotona ja illalla - ei kuntoa
kohotettaessa.

”Radion primetime alkaa aamu-
kuuden aikaan ja kestdd iltakuuteen.
Podcastien kuunnelluin aika on
myShemmin illalla. Ja kotikuuntelun
médrd yllatti.”

ikd tutkiminen lopu - het-
keksikddn. Suomalaisia ra-
dionkuuntelijoita tutkitaan
vuoden jokaisena pdivind.
Koko maan kattavaa tutkimusta
kutsutaan Kansalliseksi radiotutki-
mukseksi. Siind selvitetdin, missé,
milloin ja mitd kanavaa kuunnellaan,
kuka ja kuinka kauan kuuntelee.

Riina Aho istuu Finnpanelilta
tilattavan tutkimuksen ohjausryh-
massd ja on mukana kehittdmassi ja
valvomassa sitd.

”Digitalisaatio on muuttanut
kaiken. Tutkimus on kehittynyt ihan
valtavasti, ja mainostajien ja media-
ostajien tarpeet ja vaatimukset ovat
voimistuneet.”

Kansallisessa mediatutkimukses-
sa selvitetddn radiokuuntelun lisdksi
my0s podcastien ja muidenkin au-
diopalveluiden kuuntelua.
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Tieto on yhi tarkempaa ja luo-
tettavampaa, ja sitd kdytetddn ihan
kaikkeen. Luonnollisesti tutki-
mustulosten perusteella myydddn
esimerkiksi radiomainontaa ja mai-
ritellddn mainonnan hintoja.

Jos mainonta ei ole toiminut,
tutkimuksilla kyetddn kaivamaan
esiin syyt. Soiko se liian vdhén, oliko
kisikirjoitus pielessd, vai valitsiko
asiakas kohderyhmaii ajatellen vai-
rin median eli radioaseman.

Joskus paljastuu, ettd vika saattaa
olla my0s kuulijoissa - kuten vda-
rennokseksi epdillyn Mertaranta-pa-
ran tapauksessa. @

Kaikkien
aikojen vuosi,
2018

Viimeisen viiden vuoden aikana
radion mainosmyynti on kasvanut
25 prosenttia.

Radio on my6s mediankulutta-
jien suurin suosikki, silld Suomessa
millddn muulla medialla ei ole yhtd

Radiot.fi:n kehitt

Yksi RadioMedian ja Riina Ahon
suurista ponnistuksista on ollut
Radiot.fi-palvelu. Se on kau-
pallisten ja yleisradiokanavien
yhteinen palvelu, jota voi kdyttaa
netissa ja mobiiliapplikaatiolla.
Radiot.fi lanseerattiin kesalla
2014. Tavoitteena on ollut tuoda

nneksi olkoon radiovéki!

Kaupallinen radio kulkee

nyt Suomessa voitosta

voittoon. Vuonna 2018
kaupallinen radio takoi ennityksid
jo viidettd vuotta perdkkiin. Mai-

o4

Suomessa milldan

radion koko valtava tarjonta yh-
teen paikkaan mahdollisimman
helposti kuunneltavaksi.
Palvelun kautta Aho saa
paljon palautetta ja paédsee kes-
kustelemaan suoraan kuulijoi-
den kanssa radiotarjonnasta.
“Toivon, etta tulevaisuudes-
sa Radiot.fi on kuulijalle paras
digitaalinen radiosoitin. Palve-
Lua pitdisi kehittaa niin, ettd se
oppisi tuntemaan sinut ja tar-
joaisi juuri sinun mieltymystesi
mukaista audiosisé :

nosmyynti oli parempaa kuin kos-
kaan kaupallisen radion historiassa,
yhteensd 65,7 miljoonaa euroa. Se
oli yli viisi prosenttia kaikista Suo-
messa mediamainontaan kiytetyis-
td euroista. Kasvua edellisvuoteen
kertyi 3,5 prosenttia.

Erityisen komea oli joulukuu. Se
oli kaikkien aikojen paras joulukuu,
silld radiomainontaa myytiin yli
viidelld miljoonalla eurolla. Kasvua
edellisvuodesta oli 12,5 prosenttia.

suurta yleisod.

“Yhi useampi haluaa kuluttaa
viihdetti tai kuunnella ajankohtaisia
asioita audiomuodossa. Radio on ol-
lut pitkddn hybridimedia, joka toimii
FM-taajuuksien lisdksi my6s muilla
alustoilla. Radioyhtiot ovat laajenta-
neet audion tuottamista on demand-
ja podcast -maailmaan. Tdmén myo-
td radioyhtidt tarjoavat mainostajille
monipuolisia ja toimivia ratkaisuja.”
kertoo Stefan Moller.
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muulla medialla ei ole
yhta suurta yleisoa
kuin radiolla.
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Suurenmoinen
RadioGaala 2018

Radioalan vuoden kohokohta Messukeskuksessa.

uoden 2018 RadioGaa-
la oli suuri ja kaunis.

Yli 600 vierasta juhli
laservalojen somista-
massa Messukeskuksessa, jossa
palkittiin Suomen parhaita radion
osaajia ja tekoja. Vuoden suosituim-
man radiojuontajan yleisdddnestys
oli kaikkein aikojen tiukin, ja voiton
vei jo kahdeksannen kerran Jaajo
Linnonmaa.

Vuoden parhaaksi valtakunnal-
liseksi radioksi tuomaristo valitsi
Radio Novan. Novaa kiitettiin uudis- Kuuntelijat &4anestivat vuoden radio-ohjelmaksi Aamulypsyn. Voittoisat Anni Hautala, hovimuusikko Ilkka, Juha Perdld ja Jaajo Linnonmaa poseeraavat.
tumiskyvystd ja kokonaisvaltaisesta
onnistumisesta.

Paikallisradioista parhaana pal-

Kaiku-radiomainoskilpailun Grand Prixin voittaneen Liikenneturvan kittiin Radio Ramona Raumalta.
Kun ajat, aja -radiomainoksen tekijatiimi. RadioGaalassa palkittiin my0s

Suomen parasta radiomainontaa.
Kaiku-radiomainoskilpailun voiton
radot.fi nappasi Liikenneturvan Kun ajat, aja.

o4

RadioGaalan puitteet
olivat komeat ja
tunnelma katossa.
Radiovaki osaa
viihdyttaa - ja viihtyal

KUVA MIKKO RINTALA

Vuoden paikallinen radio-ohjelma: Auran
Aaltojen otteluilta. Palkinnon pokkasi Markku
Silvennoinen.

DIGITA

KUVA MIKKO RINTALA

Vuoden radion voittaneen Radio Novan porukan riemua RadioGaalassa. Vuoden paikallinen radiojuontaja Julle Kallio heitti voittonsa kunniaksi spagaatin. Vuoden paikalliseksi radioksi valittiin Radio
Vuosia Radio Porissa juontajana toiminut Julle on ollut usein ehdolla. Voitto oli ensimmadinen. Ramona. Kuvassa toimitusjohtaja Jari Naarmala.
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Riikka Fagerholmista Nelonen
Media Liven tapahtumajohtaja

&

Nelonen Median iso
festivaalikauppa oli yksi
vuoden merkittavista
mediauutisista.

elonen Media Liven
tapahtumajohtajaksi
nimitettiin maaliskuussa
2018 Riikka Fagerholm.
Hinen vastuullaan ovat noin 30
festivaalin ja tapahtuman tuotannot.
Lis#ksi hén vastaa Sanoma Me-
dia Finlandin tapahtumista, kuten
Gloria Fashion Show’sta ja Mustasta
laatikosta.
Fagerholm on toiminut aiemmin
Nelonen Median tapahtumap#allik-
kond sekd muiden muassa Kulttuuri-

tehdas Korjaamolla, Louder Finlan-
dissa ja Pink Eminencessa.

Nelonen Media Live syntyi vuonna
2018 Sanoma Media Finlandin ostet-
tua Suomen suurimpiin tapahtuma-
jarjestdjiin kuuluvan N.C.D. Produc-
tionin lifketoiminnan. Kaupan myo6ti
Sanomalle siirtyneisti festivaaleista
tunnetuimpia ovat Suomipop Festi-
vaalit Jyviskyldssi ja Oulussa, Iskelmd
Festivaali, Iskelmékesd, Tammerfest,
Himos Juhannus, RMJ Raumanmeren
Juhannus ja Kuopiorock.

©
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KUVA SAMULI PULKKINEN / SANOMA

Spotifysta

takaisin radioon

Jussi Mantysaari nimitettiin helmikuussa
Nelonen Median radioiden musiikkipaalli-
kéksi. Alemmin Méntysaari on tydsken-
nellyt Spotifylla seké SBS Finlandilla (nyk.
Bauer Media).

Bassoradion
musiikkipaallikoksi
Henrik Suhonen

Bassoradion uudeksi musiikkipaallikdksi
nimitettiin helmikuussa Henrik Suhonen.
Hanet tunnetaan radiojuontajana seka
DJ:n&, musiikkituottajana, tiedottajana ja
promoottorina.

Oku Luukkainen
vahvistamaan
Bauer Median
musiikkiosaamista

Bauer Media nimitti helmikuussa Oku
Luukkaisen Head of Musiciksi. Luukkai-
nen toimii samalla myds Bauer Medialla
radiojuontajana ja Radio Novan musiikki-
tuottajana. Vuoden 2018 RadioGaalassa
hén oli ehdolla mm. vuoden musiikki-
paallikoksi seka vuoden juontajaksi.

René Makisesta
Radio Rockin

ohjelmapaallikkod

Nelonen Median Radio Rockin ohjelma-
paéllikdksi nimitettiin maaliskuussa René
Makinen. Hén siirtyi tentdvaén Bauer
Median Head of Musicin paikalta.

NRJ Finlandille
uusi maajohtaja

Radioyhtié NRJ Finlandin uusi maajohtaja
Esa Lahdenpaa sai kesdkuussa vastuul-
leen Radio NRJ:n ja Radio Nostalgian, kun
NRJ:n entinen johtaja Anette Raunio siir-
tyi kokopdivaisesti omaan yritykseensa.
NRJ:lle Lahdenpaé tuli Cosmos Musicil-
ta, jossa hén vastasi Suomen ja Baltian
toiminnoista.

KUVA NIINA STOLT
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Kolme adntd on vaiennut

Radioala menetti kolme kirkasta
tdhteddn, kun Perttu Hikkinen,
Christian Moustgaard ja Sari
Seppild menehtyivit. Hikkinen
oli arvostettu, rohkea ja raja-aitoja
ylittdvi toimittaja, Moustgaard oli

kaupallisen radion uranuurtaja ja
perustamassa Radio Cityd. Hinet
nostettiin vuonna 2007 RadioMe-
dian Hall of Fameen. Sari Seppild
puolestaan oli rakastettu radiodédni
parinkymmenen vuoden ajan.

Ja Kultaisen Mikrofonin sai...

RadioMedia palkitsi vuonna 2018 Rit-
va Hanski-Pitkidkosken Kultaisella
Mikrofonilla ansiokkaasta ja merkitta-
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vistd yhteistyOstd. Hanski-Pitkikoski
toimi 16 vuoden ajan Mainostajien
Liiton toimitusjohtajana.
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Radiopomot

RadioMedian hallituksessa

RadioMedian liittokokouksessa 23.5. 2018
vahvistettiin uusi hallitus:

Sampsa Jolma
(Mediatakojat)

jisen
Sami Tenkanen Riikka Reunanen
(Bauer Media) (Basso Media)

Jussi Suvanto Liina Matveinen
(Sanoma/Nelonen Media) (Iskelmé Rex)

Jari Naarmala Hannu Harju
(Radio Ramona) (Kevyt Kanava 0y)

Sammo Hyttila Tom Lohikoski
(Radio Sun 0y) (Bauer Media)

RadioMedian hallitus, vasemmalta: Sampsa Jolma, Sammo Hyttil, Tom Lohikoski, RadioMedian tj
Stefan Mdller, Sami Tenkanen, Hannu Harju, Liina Matveinen (edessé), Riikka Reunanen (takana) ja
Jari Naarmala. Kuvasta puuttuu Jussi Suvanto, joka ehti juuri lahted ennen kuvausta.
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RADIOMEDIAN

TAPAHTUMIA
VUONNA 2018

RadioMedia jérjesti
vuoden aikana tapahtumia
jasenradiokanavilleen,
yhteiskunnallisille
asiakkailleen ja
mediatoimistoille.

Miniseminaari
tulevaisuudesta

Radiomedian liittokokouksen yhtey-
dessé jérjestettiin miniseminaari. YLE:n
julkaisutoiminnan strategiapaallikké Jari
Lahden aiheena oli audion tulevaisuus ja
daniohjaus. Professori ja tulevaisuuden-
tutkija Markku Wilenius kertoi tulevai-
suuden megatrendeista teknologian ja
median osalta. Liikenne- ja viestintadmi-
nisteridn osastopaallikko Olli-Pekka Ran-
tala avasi radiotoimilupien hakuproses-
sia. Lisdksi Gramexin oikeudenhaltijayk-
sikén johtaja Tuomas Talonpoika esitteli
Gramexin uuden aanitetietokannan, joka
tulee myds radioiden kayttoon

Kansanedustajat
keskustelemassa

Marraskuussa RadioMedia kutsui panee-
likeskusteluun eturivin poliitikkoja puhu-
maan siitd, kuinka radio sdilyy kaikkien
saatavilla myds tulevaisuudessa ja miten
isot kansainvaliset pelurit, kuten Google,
Facebook, Apple ja Amazon, muuttavat
Suomen mediakentt&a. Paneeliin osal-
listuivat Li Andersson, Pekka Haavisto,
Timo Harakka, Ari Jalonen, Jukka Kopra
ja Tuomo Puumala. Paneelin vet&jéna oli
Tuomas Enbuske.

RadioMedian

uusi edunvalvoja

adioMedian avainteht-
viin kuuluu kaupallisen
radion edunvalvonta.
Edunvalvontapéillikon
tehtévissd aloitti vuoden 2018 alus-
sa lakimies Taina Roth, joka toimii
hoitovapaalla olevan Johanna

Halkolan sijaisena. Aiemmin Roth
on tydskennellyt muiden muassa
lakimiehend Gramexissa sekd kym-
menen vuoden ajan laki- ja johto-
tehtévissd pelialalla. Nyt hidn toimii
konsulttina media-alalla oman
yrityksensd kautta.

Uudet ohjelmistotoimiluvat
jaettiin 10 vuodelle

Valtioneuvosto myonsi ministeri
Anne Bernerin johdolla radiotoimi-
luvat historiallisen pitkéksi kaudeksi
- 10 vuodeksi. Timin ansiosta ny-
kyiset toimijat voivat jatkaa radioi-
densa kehitystd ja toimintaansa.
Vuonna 2020 alkavalla uudella
toimilupakaudella toimintaansa
laajentaa esimerkiksi Business FM
-radio, joka kuuluu tulevaisuudessa

Helsingin lisdksi seitsemalld paik-
kakunnalla. Mediatakojat sai kaksi
toimilupaa Helsinkiin, ja sen my6td
yhti6én toiminta laajenee ldhes
valtakunnalliseksi. Livelaboratorio
(Radio Helsinki) laajenee Ouluun ja
Tampereelle. Lehtiyhtitistd Keski-
suomalainen Konserni sai radiotoi-
miluvat Pirkanmaalle, Helsinkiin ja

Jyviskyladn.
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Stefan Mdller jalleen
Euroopan radioalan liiton
puheenjohtajaksi

RadioMedian toimitusjohtaja Stefan
Mbller valittiin yksimielisesti neljannelle
kaudelle eurooppalaisen radioalan katto-
jarjeston AER:n (Association of European
Radios) puheenjohtajaksi.

AER edustaa yli 4500 eurooppalaista
kaupallista radioasemaa EU:n p&éatta-
jin suuntaan. Tavoitteena on kehitt&a
kaupallisen radion toimintaedellytyksiéd
Euroopassa. Stefan Méller on AER:n en-
simmainen suomalainen puheenjohtaja.

Tietosuojakoulutusta
jasenille

Maaliskuussa jasenradiokanavia koulutet-
tiin GDPR-asioista. Tilaisuudessa pereh-
dyttiin EU:n uuteen tietosuoja-asetukseen
(GDPR] ja sen vaikutukseen radioihin.

Analyysi radion
vaikuttavuudesta

RadioMedia jarjestda vuosittain useita
radioaiheisia tilaisuuksia. Helmikuussa
Helsingin Tennispalatsissa oli teemana
RadioMedian teettdma tutkimus, jossa
selvitettiin radion vaikutusta suoma-
laisiin ja miten radion avulla lisataan
myyntid ja verkkosivukaynteja. Lisaksi
tilaisuudessa esiteltiin RadioGaalan
shortlista. Tilaisuuteen osallistui 100
media-alan tekijaa jaammattilaista.

Tilaisuus
yhteiskunnallisille
asiakkaille

RadioMedia jérjesti yhteiskunnallisille
asiakkailleen tilaisuuden G Livelabissa
kesdkuussa 2018. Aiheena olivat moni-
kanavainen viestintd, millaista sisaltda
podcasteista haetaan seka kuinka mainonta
vaikuttaa suomalaisiin. Tilaisuudessa esiin-
tyivat RadioMedian oman véen liséksi Kaiun
Grand Prixin voittaneen Liikenneturvan Pasi
Anteroinen sekd markkinointiviestinnan
superammattilainen Kalevi Sihvonen.



RADION VUOSI NUMEROINA

PAIVITTAIN

radiota kuunnellaan
keskimaarin

L:-4S

MINUUTTIA

TUNTIA

e

Kuunnellum hetki on klo

arkiaamuisin, jolloin radion
aarelld on 1.2 miljoonaa
suomalaista

Suomessa toimii yli

1o

Radiot.fi, Supla ja RadioPlay
-radiopalvelut taydentavat

Radiota kuuntelee

VIIKOITTAIN
92 7% VAESTOSTA

JA

Kkuuntelua

PAIVITTAIN
71/ VAESTOSTA

Kaupallinen radio
tavoittaa viikossa

74 % VAESTOSTA

Radio tavoittaa

VIIKOSSA

5,0

MILJOONAA
SUOMALAISTA

3500 000

KUUNNELLUIN

kaupallinen kanava on

RADIO NOVA.
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INFOGRAFIIKKA MATTSSON & MATTSSON

RADIOMEDIAN JOHTO
Stefan Maller
toimitusjohtaja, Radiomedia
0400508 877

RADIOMEDIAN HALLITUS
Sampsa Jolma
hallituksen puheenjohtaja
044590 2555

Me olemme RadioMedia

x‘

YHTEISKUNTAVIESTINTA
Juhana Hakkinen
Myyntijohtaja
050 340 8960

YHTEISKUNTAVIESTINTA
Jani Ormaa
senior account manager
0440499399

PROJEKTIT, TAPAHTUMAT
Inka Luomanmaki
projektipaallikko

0401657010

Ollaan yhteydessdi!

RadioMedia
Mannerheimintie15B b, 2. krs
00260 Helsinki
radiomedia.fi
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TUTKIMUS, KOULUTUS JA KEHITYS
Riina Aho
tutkimus- ja kehityspaallikkd
0400 621134

RADIOALAN EDUNVALVONTA
Taina Roth
edunvalvontapaallikko
040559 5089



Kiitos, ettd olit
kuulolla!

RadioMedia



