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Sos i a a l i -  j a  t e r veysmin i s t e r iö   
 
 

 
RadioMedian näkemys alkoholi lain kokonaisuudistustyöhön  

 
K i i t ämme mahdo l l i s uudes t a  an t aa  näkemyksemme  vo imass a  o l evaan  l a in s äädän -
töön  kaupa l l i s en  r ad io to im ia l an  kann a l t a  a l koho l i l a in  kokona i suud i s tus t a  va l -
m i s t e l evan  t yön  poh j a ks i .   
 
Rad ioMed i a  ha luaa  k i inn i t t ä ä  huomiot a  vo imass a  o l evan  l a ins äädännön kaupa l -
l i s e l l e  r ad io to iminna l l e  suht ee t toman  t i ukko ih in  a l koho l ima inonnan  r a jo i tuk -
s i i n  j a  es i t t ä ä  ehdo tuks i a  r a jo i t us t en  po i s t ami s eks i  j a  muut t ami s eks i .  
 
 

Pääviestit 

 Radio on päivämedia, joten nykyinen aikarajoitteinen alkoholimainonnan kielto on 

käytännössä alkoholimainonnan täyskielto radiossa. 

 Radion osuus nuorten mediankäytöstä on vain 14 prosenttia1. 

 Nykyiset alkoholimainonnan rajoitukset vaikuttavat kaupallisen radion toimintaedel-

lytyksiin, erityisesti paikallisradioihin. 

 Alkoholimainonnan rajoituksia tulisi purkaa päämääränä kansallisille ja kansainväli-

sille toimijoille yhtenäisten rajoitusten muodostaminen kaupallisen radiotoiminnan ja 

kotimaisen median kilpailukyvyn turvaamiseksi.  

 RadioMedia esittää ensisijaisesti radion alkoholimainonnalle asetettujen aikarajojen 

poistamista radiotoimijoiden toimintaedellytysten ja kilpailukyvyn turvaamiseksi. 

 RadioMedia esittää, että nykyisten rajoitusten sijaan, keinona lasten ja nuorten altis-

tumisen rajoittamista alkoholimainonnalle tulisi käyttää mainonnan kohdentamista 

aikoihin, jolloin kyseisen kohderyhmän median käyttö on vähäistä.  

 
 
Kaupa l l inen  rad iotoiminta  raho i te taan yks inomaan  mainostu lo i l la  
 
Suomess a  to im i i  Va l t ioneuvos ton  myöntämi l l ä  r ad io to im i luv i l l a  12  va l t akun-
na l l i s t a  j a  y l i  60  pa ika l l i s t a  r ad ioas emaa .  Kaupa l l i nen  r ad io to im in t a  r aho i t e t aan  
Suomess a  a inoas t aan  ma inosmyynn is t ä  s aa tav i l l a  t u lo i l l a ,  m inkä  vuoks i  ma i -
nont aan  kohd i s tuvat  r a jo i t t ee t  va i ku t t ava t  suor aan  r ad ion  to im in t aede l l y t yk-
s i i n .  Suomen  yks i t y inen  r ad io to im ia l a  on  p i en i .  Vuonna  2014  to im ia l an  yht een -
l a ske t tu  l i i k eva ih to  o l i  ennät yks e l l i s e t  57 ,3  m i l j oonaa  euroa .  To im i a l an  o suus  
med i ama inonnan  kokona i suudes t a  on  4 , 9  p rosent t i a 2.  
 
Kaupa l l i s en  r ad io to imia l an  l i i k eva ihdos t a  25  prosent t i a  j akaantuu  y l i  60  pa i -
ka l l i s en  r ad io to im in t aa  ha r jo i t t avan  yr i t yksen  kesken .  A lkoho l ima inonnan r a -
jo i t t am inen  va iku t t a a  e r i t y i s es t i  j uur i  pa i ka l l i s een  r ad io to im int aan .  
 

                                            
1 L ä h d e :  T N S  A t l a s  Q 1 ,  2 0 1 4 .   
2 T N S  G a l l u p  O y ,  M e d i a m a i n o n n a n  m ä ä r ä  2 0 1 4 .  
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Rad ion  ennen vuoden  2015  a lus s a  vo imaan tu l l u t t a  a l koho l i l a in  muutos t a  osuus  
a l koho l ima in onnan kokona i s inves to inne i s t a  o l i  k ahdeks an  prosent t i a .  A lkoho-
l ima inonnan  merk i t ys  o l i  s uur in  n i i s s ä  pa ika l l i s r ad io i s s a ,  jo i s sa  l ähe t e t ä än  
oman a lueen  u rhe i l uoh j e lm ia ,  ku t en  j ä äk i ekko -  j a l kapa l lo -  j a  pes äpa l lo -o t t e lu -
s e los tuks i a  j a  nä ih in  l i i t t yv i ä  oh j e lm ia .  Pa ika l l i s e t  u rhe i l us e los tukse t  r aho i t e t -
t i i n  suu r e l t a  os in  pan imoteo l l i s uuden  sponsor i t u lo i l l a .   
 
 
Aikara ja  on  mainonnan  täyskie l to  rad io l le  
 
Vo imass a  o l eva  a l koho l ima inonnan a i kar a j a  on  r ad io l l e  e r i t y i s en  ankar a .  Ra-
d io t a  kuunne l l a an  pä iv i s in .  Kuunte lu  vähenee  nopeas t i  k lo  16 . 15  j ä l keen .  I l t a -  
j a  yöa ikaan  r ad ion  kuun te lu  j a  s en  myötä  myös  ma inonnan  kys yn t ä  on  marg i -
naa l i s t a  t a i  o l emato n ta .  Nyky inen  a i kar a j a  t a r ko i t t a a  r ad io l l e  a l koho l ima inon-
nan  t äysk i e l toa .  
 

 
L ä h d e :  F i n n p a n e l  O y ,  K R T  v u o s i r a p o r t t i  2 0 1 4  
 

 
A lkoho l imainonnan a ikara ja  ke l lo  7—22  vä l i l l ä  on suhtee t toman  ankara  ja  
sy r j i vä  rad io l le  ja  k ie l to  t a rkoi t taa  käy tännössä  mainonnan  täysk ie l toa  ra-
d iossa .  Rad io ta  koskeva  a ikara jo i tus  on va ikut tanut  er i t y i ses t i  pa ika l l i s -
radioiden  to imintaede l ly tyks i in .  
 
 
Rad ion tavo i t tavuus  l as ten  ja  nuor ten  par i ssa  
 
Vo imass ao l eva l l a  l a ins äädännö l l ä  on  ha lu t tu  vähen t ää  l a s t en  j a  nuor t en  a l t i s -
t umis t a  a l koho l ima inonna l l e .  Rad ion  a ika r a jo i t uks en  perus t e luna  l a in  e s i tö ih in  
on  k i r j a t tu  ma inonnan  t ehokkuuden  l i s ä än tyminen  yhd is t ämä l l ä  r ad io -  j a  t e l e -
v i s io  ma inon t a (Ha l l i tuks en  es i t ys  HE 70/2013  vp ,  s .  12  j a  17 ) .   
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L ä h d e :  T N S  A t l a s  Q 1 ,  2 0 1 4   
 

Rad io  e i  t avo i t a  merk i t t äv i s s ä  määr in  l ap s ia  j a  nuor i a .  TNS Ga l lup in  vuonna 
2014  to t eut t aman  tu tk imuksen  mukaan  r ad io  t avo i t t a a  nuor i s t a  (15–24-  vuo t i -
a i s t a )  va in  14  prosent t i a .  Rad ion  t avo i t t avuus  on  korke immi l l a an  i l t apä ivä l l ä  j a  
l a s kee  nopeas t i  i l l a l l a .  Rad ioma inonnan  a ikar a jo i t u s  e i  vo i  perus tua  t ehokkuu-
den  l i s ä än t ym is een ,  vaan  r a jo i t uks i en  tu l i s i  pe rus tua  tode l l i s een  t avo i t t avuu -
t een  s ekä  l as t en  j a  nuor t en  med i ankäy t töön .  
 
 
Rad io  e i  t avoi ta  suur i ssa  määr in  laps ia  ja  nuor ia  ta rkas te l l essa  l asten  ja  
nuor ten  mediankäyt tö ä .  A lkoho l imainonnan  ra jo i tuksen  tavoi t e  las ten  j a  
nuor ten suo je leminen  e i  rad iomainonnan  a ikara jo i l l a  to teudu.   
 
 
Kaupa l l i sen  radiotoimialan  to imintaede l ly tys ten j a  k i lpa i lukyvyn tu rvaa-
minen suhteessa  muih in  to imi jo ihin  
 
L i i kenne -  j a  v i es t in tämin i s t er iön  suomal a i s en  r ad ioa l an  to im in t a suunn i t e l -
mass a  on  s i toudut tu  arv io imaan  t as apuo l i s en  to imin t aympär i s tön  tu rvaami s eks i  
kans a l l i s een  r ad io to im in t aan  kohd is tuvan  s ään t e l yn  t ar ko i tuksenmuka i suu t t a  
suht ees s a  kans a invä l i s i i n  k i lpa i l i jo ih in  j a  mu ih in  med io ih in .  T iukan  s äänt e l yn  
s i j a an  markk ino iden  tu l i s i  vo ida  i t s e  määr i t e l l ä  t as apa ino inen  ma inonnan  määr ä  
j a  r ad ion  k i l pa i lukyvyn  turvaami s eks i  r ad io l l e  t u l ee  l uoda  mu ih in  to im i jo ih in  
nähden yhdenver t a i s e t  to im int aede l l y t yks e t  ma inosmarkk ino i l l a . 3  
 
Tas apuo l i s en  to imin taympär i s tön  turvaaminen  e i  to t eudu  a lkoho l ima inonnan 
s ään t e l y s s ä  r ad ion  k i lpa i l ukyvyn  os a l t a  n i in  kans a invä l i s i i n  k i lpa i l i j o ih in  ku in  
mu ih in  med io ih in  nähden .  Nyky i s e l l ä än  vo imass a  o l eva  ke l lo  7 - 22  a i ka r a jo i tus  
va i ku t t aa  e r i  t ava l l a  t e l ev i s ioon  ku in  pä ivämed i aks i  p ro f i l o i t uvaan  r ad ioon .  
 
Kaupa l l i sen  radion k i lpa i lukyky on  turva t tava  pois tamal la  a lkoho l imai-
nonnan  aikara jo i tus  radion  osa l ta .  
 
 
A lkoho l imainonnan  ra jo i t t aminen  on  vasto in  suhtee l l i suusvaat imusta  
 

                                            
3 L i i k e n n e -  j a  v i e s t i n t ä m i n i s t e r i ö .  T y ö r y h m ä r a p o r t t i ,  S u o m a l a i s e n  r a d i o a l a n  t o i m i n t a s u u n -
n i t e l m a s t a .  J u l k a i s u  1 8 / 2 0 1 4 ,  s .  3  j a  2 8 .  

0

10

20

30

40

50

60
Tavoittavuus (%) tunneittain, 15–24-vuotiaat

TV

Internet

Radio

Iltapäivälehdet*

Sanomalehdet*

Aikakauslehdet



  Helsinki 27.11.2015 

 
w w w . r a d i o m e d i a . f i  

RadioMedia  ry  |  M ikonkatu 15 A,  00100 Hels ink i  |  

4  

Alkoho l imainonnan  ra jo i t t am is es s a  s amo in  ku in  ka i kk i en  mu idenk in  v i es t i en  
r a jo i t t am i s ess a  on  kys e  s ananvapauden  r a jo i t t am is e s t a .  Perus -  j a  i hmiso ikeu -
t ena  turva t tu j en  s anan-  j a  e l i nke inovapauden  r a jo i t t am is en  tu l ee  t äy t t ää  y l e i s e t  
pe ruso ikeuks i en  r a jo i t u s ede l l y t yks et .  Muiden  ede l l y t ys t en  ohe l l a  r a jo i t uks en  
tu l ee  o l l a  suht ee l l i s uusvaa t imuksen  muka inen .  Tä l l ä  t a r ko i t e t aan ,  e t t ä  r a jo i tuk -
s en  tu l ee  o l l a  vä l t t ämätön  t avo i t t een  s aavut t amis eks i  s ekä  l a a juude l t a an  o ikea -
suht a inen  pe ruso ikeuden  suo j aamaan o ikeushyvään  j a  r a jo i t uks en  t aus t a l l a  o l e -
vaan  yh t e i sku nna l l i s en  in t r es s in  pa inoarvoon .  
 
Kaupa l l i sen  rad ion a lkohol imainonnan ra jo i tukset  tu lee  muut taa  l aa juu-
de l taan  oikeasuhta i seks i  turvaten  myös  sanan -  j a  e l inke inotoiminnan va-
paus.  
 
 
Esi tämme ensi s i j a i ses t i  a lkoho l imainonna l le  asetet tu jen  a ikara jo jen  pois -
tamis ta  radiossa  rad iotoimi jo iden  to imintaede l l y tysten  j a  k i lpa i lukyvyn 
turvaamiseksi .  Ottaen  huomioon  er i t y i ses t i  seuraavat  as iat :  
 

 Rajoituksilla on merkittäviä negatiivisia vaikutuksia radiotoimijoille. Lisäksi ne tarkoittavat ra-

diomainonnalle täyskieltoa samaan aikaan kun mainonta sallittaisiin useissa muissa medioissa, 

kuten internetissä. Internet on nuorten suosikkimedia. 

 Lain tavoitteena on lasten ja nuorten suojeleminen. Radio ei tavoita merkittävissä määrin nuo-

ria ja lapsia4.  

 Radiotoimialan toimintaedellytykset ja kilpailukyky tulee ottaa huomioon arvioinnissa alkoho-

limainonnan rajoituksia. Rajoitusten tulee täyttää suhteellisuusvaatimus turvaten sanan- ja elin-

keinotoiminnan vapaus. 

 Alkoholimainonnan rajoituksia tulisi purkaa päämääränä kansallisille ja kansainvälisille toimi-

joille samojen rajoitusten muodostaminen kaupallisen radiotoiminnan ja kotimaisen median 

kilpailukyvyn turvaamiseksi.  

 Mainonnan täyskiellon sijaan kohdentamalla alkoholimainonnan rajoitusta kuunteluajoille, jol-

loin lasten ja nuorten kuuntelua on vähäistä, voidaan säilyttää radiotoimialan toimintaedelly-

tykset ja kilpailukyky muihin toimijoihin nähden. 

 

 
RadioMedia ry on kaupallisen radiotoimialan kattojärjestö, jonka tehtävänä on edistää radio-

toiminnan harjoittamista ja tukee alan kehitystä Suomessa. Liitto edustaa sekä paikallisia että 

valtakunnallisia radiotoimijoita. RadioMedian jäsenet harjoittavat radiotoimintaa yhteensä 73 

radiotoimiluvalla, joka on 90 prosenttia kaikista myönnetyistä radiotoimiluvista. 

RadioMedia ry 

 

Stefan Möller      Jenni Kähkönen   

toimitusjohtaja      edunvalvontapäällikkö  

stefan.moller@radiomedia.fi     jenni.kahkonen@radiomedia.fi  

puh. 0400 50 8877     puh. 050 369 37 49  

                                            
4 L ä h d e :  T N S  A t l a s  Q 1 ,  2 0 1 4 .   
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