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Sosiaali- ja terveysministerid

RadioMedian nikemys alkoholilain kokonaisuudistusty6hoén

Kiitimme mahdollisuudesta antaa nikemyksemme voimassa olevaan lainsdddin-
t66n kaupallisen radiotoimialan kannalta alkoholilain kokonaisuudistusta val-
mistelevan tyén pohjaksi.

RadioMedia haluaa kiinnittdd huomiota voimassa olevan lainsddddnndén kaupal-
liselle radiotoiminnalle suhteettoman tiukkoihin alkoholimainonnan rajoituk-
siin ja esittdd ehdotuksia rajoitusten poistamiseksi ja muuttamiseksi.

Piaviestit

¢ Radio on piivimedia, joten nykyinen aikarajoitteinen alkoholimainonnan kielto on
kiytinndssi alkoholimainonnan tiyskielto radiossa.

¢ Radion osuus nuorten mediankiyt6std on vain 14 prosenttial.

¢ Nykyiset alkoholimainonnan rajoitukset vaikuttavat kaupallisen radion toimintaedel-
lytyksiin, erityisesti paikallisradioihin.

e Alkoholimainonnan rajoituksia tulisi purkaa paamairina kansallisille ja kansainvili-
sille toimijoille yhteniisten rajoitusten muodostaminen kaupallisen radiotoiminnan ja
kotimaisen median kilpailukyvyn turvaamiseksi.

e RadioMedia esittdd ensisijaisesti radion alkoholimainonnalle asetettujen aikarajojen
poistamista radiotoimijoiden toimintaedellytysten ja kilpailukyvyn turvaamiseksi.

¢ RadioMedia esittii, ettd nykyisten rajoitusten sijaan, keinona lasten ja nuorten altis-
tumisen rajoittamista alkoholimainonnalle tulisi kdytti4d mainonnan kohdentamista
aikoihin, jolloin kyseisen kohderyhmin median kiytté on vihiista.

Kaupallinen radiotoiminta rahoitetaan yksinomaan mainostuloilla

Suomessa toimii Valtioneuvoston mydéntimilld radiotoimiluvilla 12 valtakun-
nallista ja yli 60 paikallista radioasemaa. Kaupallinen radiotoiminta rahoitetaan
Suomessa ainoastaan mainosmyynnistd saatavilla tuloilla, minkd vuoksi mai-
nontaan kohdistuvat rajoitteet vaikuttavat suoraan radion toimintaedellytyk-
siin. Suomen yksityinen radiotoimiala on pieni. Vuonna 2014 toimialan yhteen-
laskettu liikevaihto oli enndtykselliset 57,3 miljoonaa euroa. Toimialan osuus
mediamainonnan kokonaisuudesta on 4,9 prosenttia?

Kaupallisen radiotoimialan litkevaihdosta 25 prosenttia jakaantuu yli 60 pai-
kallisen radiotoimintaa harjoittavan yrityksen kesken. Alkoholimainonnan ra-
joittaminen vaikuttaa erityisesti juuri paikalliseen radiotoimintaan.

I Lihde: TNS Atlas Q1, 2014.
2TNS Gallup Oy, Mediamainonnan mddrd 2014.
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Radion ennen vuoden 2015 alussa voimaan tullutta alkoholilain muutosta osuus
alkoholimainonnan kokonaisinvestoinneista oli kahdeksan prosenttia. Alkoho-
limainonnan merkitys oli suurin niissd paikallisradioissa, joissa ldhetetdin
oman alueen urheiluohjelmia, kuten jddkiekko- jalkapallo- ja pesdpallo-ottelu-
selostuksia ja ndihin liittyvid ohjelmia. Paikalliset urheiluselostukset rahoitet-
tiin suurelta osin panimoteollisuuden sponsorituloilla.

Aikaraja on mainonnan tdyskielto radiolle

Voimassa oleva alkoholimainonnan aikaraja on radiolle erityisen ankara. Ra-
diota kuunnellaan piivisin. Kuuntelu vihenee nopeasti klo 16.15 jdlkeen. Ilta-
ja yo6aikaan radion kuuntelu ja sen my6td my6s mainonnan kysyntd on margi-
naalista tai olematonta. Nykyinen aikaraja tarkoittaa radiolle alkoholimainon-
nan tdyskieltoa.
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Lihde: Finnpanel Oy, KRT vuosiraportti 2014

Alkoholimainonnan aikaraja kello 7—22 valilld on suhteettoman ankara ja
syrjivd radiolle ja kielto tarkoittaa kidytinndssd mainonnan tidyskieltoa ra-
diossa. Radiota koskeva aikarajoitus on vaikuttanut erityisesti paikallis-
radioiden toimintaedellytyksiin.

Radion tavoittavuus lasten ja nuorten parissa

Voimassaolevalla lainsddddnndlld on haluttu vihentdd lasten ja nuorten altis-
tumista alkoholimainonnalle. Radion aikarajoituksen perusteluna lain esit6ihin
on kirjattu mainonnan tehokkuuden lisddntyminen yhdistdmilld radio- ja tele-
visio mainonta(Hallituksen esitys HE 70/2013 vp, s. 12 ja 17).
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Tavoittavuus (%) tunneittain, 15—-24-vuotiaat
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Lihde: TNS Atlas Q1, 2014
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Radio ei tavoita merkittdvissd mddrin lapsia ja nuoria. TNS Gallupin vuonna
2014 toteuttaman tutkimuksen mukaan radio tavoittaa nuorista (15-24- vuoti-
aista) vain 14 prosenttia. Radion tavoittavuus on korkeimmillaan iltapdivilli ja
laskee nopeasti illalla. Radiomainonnan aikarajoitus ei voi perustua tehokkuu-
den lisddntymiseen, vaan rajoituksien tulisi perustua todelliseen tavoittavuu-
teen sekd lasten ja nuorten mediankdytt66n.

Radio el tavoita suurissa mdérin lapsia ja nuoria tarkastellessa lasten ja
nuorten mediankiytt6d. Alkoholimainonnan rajoituksen tavoite lasten ja
nuorten suojeleminen ei radiomainonnan aikarajoilla toteudu.

Kaupallisen radiotoimialan toimintaedellytysten ja kilpailukyvyn turvaa-
minen suhteessa muihin toimijoihin

Liikenne- ja viestintiministerién suomalaisen radioalan toimintasuunnitel-
massa on sitouduttu arvioimaan tasapuolisen toimintaympdristén turvaamiseksi
kansalliseen radiotoimintaan kohdistuvan sddntelyn tarkoituksenmukaisuutta
suhteessa kansainvilisiin kilpailijoihin ja muihin medioihin. Tiukan sddntelyn
sijaan markkinoiden tulisi voida itse méddritelld tasapainoinen mainonnan maédra
ja radion kilpailukyvyn turvaamiseksi radiolle tulee luoda muihin toimijoihin
nihden yhdenvertaiset toimintaedellytykset mainosmarkkinoilla.3

Tasapuolisen toimintaympédristén turvaaminen ei toteudu alkoholimainonnan
sddntelyssd radion kilpailukyvyn osalta niin kansainvilisiin kilpailijoihin kuin
muihin medioihin ndhden. Nykyisellidn voimassa oleva kello 7-22 aikarajoitus
vaikuttaa eri tavalla televisioon kuin pdivimediaksi profiloituvaan radioon.

Kaupallisen radion kilpailukyky on turvattava poistamalla alkoholimai-
nonnan aikarajoitus radion osalta.

Alkoholimainonnan rajoittaminen on vastoin suhteellisuusvaatimusta

3 Liikenne- ja viestintdministerié. Tyéryhmidraportti, Suomalaisen radioalan toimintasuun-
nitelmasta. Julkaisu 18/2014, s. 3 ja 28.
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Alkoholimainonnan rajoittamisessa samoin kuin kaikkien muidenkin viestien
rajoittamisessa on kyse sananvapauden rajoittamisesta. Perus- ja ihmisoikeu-
tena turvattujen sanan- ja elinkeinovapauden rajoittamisen tulee tdyttdd yleiset
perusoikeuksien rajoitusedellytykset. Muiden edellytysten ohella rajoituksen
tulee olla suhteellisuusvaatimuksen mukainen. Tdlld tarkoitetaan, ettd rajoituk-
sen tulee olla vilttdmidton tavoitteen saavuttamiseksi sekd laajuudeltaan oikea-
suhtainen perusoikeuden suojaamaan oikeushyvidin ja rajoituksen taustalla ole-
vaan yhteiskunnallisen intressin painoarvoon.

Kaupallisen radion alkoholimainonnan rajoitukset tulee muuttaa laajuu-
deltaan oikeasuhtaiseksi turvaten myds sanan- ja elinkeinotoiminnan va-
paus.

Esitimme ensisijaisesti alkoholimainonnalle asetettujen aikarajojen pois-
tamista radiossa radiotoimijoiden toimintaedellytysten ja kilpailukyvyn
turvaamiseksi. Ottaen huomioon erityisesti seuraavat asiat:

e Rajoituksilla on merkittdvid negatiivisia vaikutuksia radiotoimijoille. Lisdksi ne tarkoittavat ra-
diomainonnalle tdyskieltoa samaan aikaan kun mainonta sallittaisiin useissa muissa medioissa,
kuten internetissi. Internet on nuorten suosikkimedia.

e Lain tavoitteena on lasten ja nuorten suojeleminen. Radio ei tavoita merkittivissd mairin nuo-
ria ja lapsia*.

¢ Radiotoimialan toimintaedellytykset ja kilpailukyky tulee ottaa huomioon arvioinnissa alkoho-
limainonnan rajoituksia. Rajoitusten tulee tiytta suhteellisuusvaatimus turvaten sanan- ja elin-
keinotoiminnan vapaus.

e Alkoholimainonnan rajoituksia tulisi purkaa pddmidrind kansallisille ja kansainvilisille toimi-
joille samojen rajoitusten muodostaminen kaupallisen radiotoiminnan ja kotimaisen median
kilpailukyvyn turvaamiseksi.

e Mainonnan tiyskiellon sijaan kohdentamalla alkoholimainonnan rajoitusta kuunteluajoille, jol-
loin lasten ja nuorten kuuntelua on vihiistd, voidaan siilyttdd radiotoimialan toimintaedelly-
tykset ja kilpailukyky muihin toimijoihin nihden.

RadioMedia ry on kaupallisen radiotoimialan kattojirjestd, jonka tehtivini on edistdi radio-
toiminnan harjoittamista ja tukee alan kehitystd Suomessa. Liitto edustaa seki paikallisia ettd
valtakunnallisia radiotoimijoita. RadioMedian jisenet harjoittavat radiotoimintaa yhteensi 73
radiotoimiluvalla, joka on 90 prosenttia kaikista myonnetyisti radiotoimiluvista.
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4 Lihde: TNS Atlas Q1, 2014.
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