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Analyysin tavoitteena on tutkia
ANALYYSIN radiomainonnan vaikuttavuutta, sen

TAVOITTEET kehitystd ja vertailla radion tehokkuutta
suhteessa muihin mediavalineisiin




EKONOMETRINEN MALLINNUS



EKONOMETRINEN MALLINNUS

MISTA ON KYSYMYS?

Ekonometrisessa mallinnuksessa
kvantifioidaan tilastollisin menetelmin
yrityksen liiketoiminnan avainmittareihin
kuten myynteihin tai asiakasvirtoihin
vaikuttavat komponentit.

TAVOITE

Mitata markkinointi-investointien
myyntivaikutukset, ja siten maarittaa
investointien tuotos-panossuhde.

DAGMAR

MITA HYOTYA TASTA ON?

Tulokset mahdollistavat tulevien investointien
optimoimisen avainmittareiden nakdkulmasta.
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KYSYMYKSET JOIHIN SAAMME VASTAUKSIA

Naiden peruskysymysten lisaksi selvitamme aina lukuisia case-kohtaisia syventavia
ulottuvuuksia.
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MALLINNUS PALJASTAA MARKKINOINNIN
TOIMENPITEIDEN VAIKUTUKSEN

ULKOISET TEKIJAT

KAUSIVAIHTELU

KILPAILIJOIDEN AKTIVITEETIT
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KERAAMME DATAA USEALTA VUODELTA LAAJASTI
ERILAISISTA TEKIJOISTA

KESKUSTELUT VERKOSSA KAUSI
KULUTTAJIEN LUOTTAMUS TALOUTEEN MARKKINA
INFLAATIO TYOTTOMYYS

SUORAMAINONTA PRINTTIMAINONTA

TELEVISIOMAINONTA

HAKUSANAMAINONTA

DIALOGI MOBIILI-
APPLIKAATIOT

MARKKINOINTI

ASIAKASPALVELU
ANSAITTU MEDIA

C ANSAMTUMEDIA | VERKKOPALVELD
POS AKTIVITEETIT HINNOITTELU JA ALENNUKSET

MAINONTA

TUOTELANSEERAUKSET

PROMOOTIOT

KILPAILIJAT
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HINNOITTELU



L/
MAKSETTU MAINONTA ‘

MUUT MARKKINOINTITIOMENPITEET

MYYNNIN JA MARKKINOINNIN
VAIKUTUSSUHTEET

Maksettu mainonta ja muut
markkinointitoimenpiteet
vaikuttavat myyntiin suoraan ja
sen lisaksi valillisesti usein myos
verkkosivuston kautta. Naiden
vaikutussuhteiden avulla saamme
laskettua median
tuottokertoimen eli ROMiIn.
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MYYNTI

VERKKOSIVU

ROMI

BASELINE
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MEDIAN TUOTTOKERTOIMEN
ELI ROMIN LASKEMINEN

ROMI =

LISAMYYNTI
Se osuus myynnistd, joka
selittyy markkinointi-
toimenpiteilla. Selvitamme
jokaisen markkinointi-
toimenpiteen kontaktin
vaikutuksen myyntiin.

Median tuottama lisamyynti

Mediainvestoinnit

MEDIAINVESTOINNIT
Mediainvestoinnit pitavat
sisalldan medioista ostetun
nakyvyyden nettohinnan.
Mediainvestoinnit eivat
sisalla suunnittelu- tai
tuotantokustannuksia.

ROMI

Malli kertoo kuinka paljon

lisamyyntia markkinointi-
toimenpiteilld saavutetaan.

Tama lisamyynti jaetaan
mediainvestoinneilla, josta

saadaan median
tuottokerroin eli ROMI

Analyysissa keskitytaan ostetun median tuottokertoimen vertailuun. Muiden markkinointitoimenpiteiden tuottavuutta ei kasitella analyysissa

DAGMAR"
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AINEISTO
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AINEISTO

Analyysin aineistona toimii Dagmarin
vuosien 2012-2017 aikana toteutetut
ekonometriset mallinnukset

Dagmarin ROMI benchmark —tietokanta
sisaltaa noin 150 mallinnuscasea

Radio on ollut mukana mediavalikossa
vhteensa 52%:ssa tapauksista ja
tilastollinen vaikutus myyntiin on |6ydetty

naista 82%:ssa tapauksista.

Mallinnukset on tehty Suomessa toimiville
eri toimialojen yrityksille. Toimialat on
jaettu neljaan paaluokkaan:
Paivittaistavarat (22%), mm. Fazer
Erikoistavarat (24%), mm. Instrumentarium
Terveydenhuolto (22%), mm. Novartis
Palvelut (32%), mm. Sato




AINEISTO

Mallinnuksessa kaytetty suure
vaihtelee tapauskohtaisesti.
Paadasiassa suureena on kaytetty
liikevaihtoa, myyntikappaleita tai
asiakasvirtaa.

Median tuottokerroin eli ROMI voitiin
laskea 87%:ssa tapauksista. Muissa
tapauksissa tietoa liikevaihdosta ei

ollut saatavilla, joten tarkasteltiin
vhteytta esimerkiksi asiakasvirtaan.

Mallinnuksissa on tarkasteltu myds
radion vaikutusta verkkosivuston
liikenteeseen. Verkkosivuston
liikenteen huomioivia malleja
tietokannasta on noin puolet.




TULOKSET
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INVESTOINNIT
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Medioiden keskimdadrdiset osuudet mediabudijetista
50%

40%

30%

RADIOMAINONNAN
INVESTOINNIT OVAT
KESKIMAARIN o o

W Radio M Televisio Verkkomainonta

PIENEMMAT KUIN
MUIDEN MEDIOIDEN

Sanomalehdet Aikakauslehdet M Ulkomainonta

Radiomainonnan osuus mediabudjetissa on vaihdellut
mallinnuscaseissa 0% ja 34%:n valilla.

Keskimaaraiset investoinnit radiomainontaan ovat
olleet noin 120k€ vuodessa.




LIIKETOIMINNAN MITTARIT



ERI MEDIARYHMIEN TILASTOLLINEN YHTEYS
LIIKETOIMINNAN MITTAREIHIN

Radiomainonnalla on positiivinen yhteys myynteihin tai Radiomainonta vaikuttaa liiketoiminnan mittareihin
asiakasvirtoihin 82% tapauksista. huomattavasti useammin, kun tarkastellaan vaikutusta
suhteessa mediainvestointeihin.

Tilastollinen yhteys liiketoiminnan mittariin Yhteys myyntiin/asiakasvirtaan
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Radiomainonta tuo suhteellisesti suuremman osuuden
medioiden tuomasta lisamyynnista kuin mika radion
osuus on mediabudjetista

Median osuus medioiden tuomasta lisadmyynnista
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Radiomainonnan osuus kokonaismyynneista
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RADIO ON TEHOKKAIMPIA OFFLINEMEDIOITA JA
RADIOMAINONNAN ROMI ON YHTA. SUURI KUIN
MARKKINOINNILLA KESKIMAARIN

Radiomainonnan ROMI on parantunut viimeisten vuosien aikana suhteessa enemman
kuin markkinoinnin ROMI keskimaarin. Radiomainonnan ROMI vaihtelee O ja 16 valilla.
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RADIOMAINONNAN ROMI ON KORKEIMMILLAAN
ERIKOISTAVARATOIMIALALLA

Erikoistavarat

ROMI toimialoittain

Palvelut Paivittaistavarat

B Radio ROMI ® Total ROMI
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\ Sisaltaa radiomainonnan
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VERKKOTRAFIIKKI



ERI MEDIARYHMIEN TILASTOLLINEN YHTEYS

VERKKOSIVUN TRAFIIKKIIN

Radiomainonnalla on positiivinen yhteys verkkosivun trafiikkeihin 77%

tapauksista. Digitaalisten medioiden lisaksi ainoastaan
televisiomainonnalla on positiivinen yhteys useammin.

Tilastollinen yhteys verkkosivun trafiikkiin
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useammin, kun tarkastellaan vaikutusta suhteessa
mediainvestointeihin.

Mallien osuus, jossa media vaikuttavana tekijana

DAGMAR"

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

0%

Yhteys verkkosivun trafiikkiin

5%

.
o

10%

cese
X
.o
.....
.....
ees®
....
e’
.o
oot
o

15% 20% 25% 30% 35%

Median osuus mediabudjetista

40%

Radiomainonta vaikuttaa verkkosivun trafiikkeihin huomattavasti
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Radiomainonta tuo suuremman osuuden medioiden
tuomasta verkkotrafiikista kuin mika radion osuus on
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mediabudjetista

Median osuus medioiden tuomasta verkkotrafiikista
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Radion osuus verkkotrafiikista
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VAIKUTUSAIKA
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Radiomainonnan vaikuttavuuden puoliintumisaika on se aika,
jonka jalkeen vield puolet radiomainonnan myyntia ajavasta
vaikutuksesta on jaljella.

Radiomainonnan vaikutus puolittuu keskimaarin yhdessa
viikossa.

RADION VAIKUTUSAIKA Puoliintumisaika, vio
ON ERITYISEN PITKA
SUHTEESSA
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YHTEENVETO
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