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500 paivittaistavaraostoksille

menevalta suomalaiselta kysyttiin
heidan paivittaistavaraostopaivan

mediakulutuksesta
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PT-OSTAJAN MEDIAN KAYTTO PAIVAN AIKANA

55 % kuuntelee kaupallista radiota

52 % lukee sanomalehtea

49 % kayttaa internettia
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PT-OSTAJAN MATKA OSTOKSILLE
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Mutta mika media
sitten tavoittaa

heidat viela matkalla?
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PT-OSTAJAN MATKA OSTOKSILLE
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Pt-ostajan matka ostoksille

Matkalla kauppaan vastaajista ldahes puolet (45 %) kuunteli
kaupallisia radiokanavia! Yleisradion asemia kuunteli 6 %
vastaajista ja saman verran oli kayty internetissada. Internetia
matkalla kdyttdneistda 4 % oli ollut somessa, 1 % kuunnellut

Spotifytd ja 1 % seurannut jotakin mediaa netissad. Muut mediat
eivat matkalla tavoittaneet.
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Pt-ostajan matka ostoksille

Vastaajista enemmistd ol1 matkalle lahtiessdaan jo etukadteen
miettinyt, mihin aikoo menna ostoksille. Kuitenkin 16 % paatti
lopullisen ostospaikan vasta matkalla ja heista jopa puolet
kuunteli kaupallisia radioita.

Tama tarkoittaa, etta radiolla on mahdollisuus vaikuttaa viela
noin 320 000 suomalaisen ostospaikan valintaan, kun he ovat
matkalla kauppaan.
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PT-OSTAJAN MATKA OSTOKSILLE
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Pt-ostajan matka ostoksille

Kuluttajat miettivat usein etukateen, mitd he aikovat ostaa
kaupasta. 77 % vastaajista kertoil miettivansa etukdteen, mita
kaupasta ostetaan.

Kuitenkin puolet vastaajista mydnsi ostoslistan muuttuvan viela
kotoa tai toistda lahdon jdalkeen. Heista lahes puolet kuunteli
kaupallisia kanavia matkalla.

Y11 900 000 suomalaisen kauppalistaan voidaan siis viela
matkalla vaikuttaa radion kautta.
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Radio tavoittaa kaikista medioista
parhaiten juuri ennen ostohetkea
paivittaistavaraostoksille

menevat suomalaiset.
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Lahes puolet suomalaisista
kuuntelee kaupallista radiota
matkalla ostoksille.
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Tutkimus

Paivittaistavaraostajan mediapaiva -tutkimuksen tavoitteena oli selvittaa
kuluttajien median kayttda ennen paivittdistavaraostosten tekemista.

Tutkimuksen kohderyhmana olivat 18-75-vuotiaat kuluttajat, jotka tekevat
paivittaistavaraostoksia kauppakeskuksissa ja automarketeissa.

Otoskoko oli 500 vastaajaa ja se kiintiditiin ostospaikan, -paivan ja -ajan mukaan,
niin etta otos edustaa seka arjen ettd viikonlopun
pdivittdaistavaraostoskdyttdytymista. Lisdksi otos kiintidoitiin sukupuolen ja
ikaryhman mukaan.

Tutkimuksen tiedot kerdttiin henkilokohtaisilla haastatteluilla maariteltyjen
ostospaikkojen sisdankdaynneilla/auloissa tammikuussa 2017. Haastatteluja tehtiin
pdakaupunkiseudulla, Tampereella, Turussa ja Lahdessa. Tutkimuksen toteutti
IROResearch Oy RadioMedian toimeksiannosta.



